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DIJITAL EVRENDE PAZARLAMA VE
REKLAMCILIKTA DEGISIMIN YENI BIR  TeKNO-
MECRASI OLARAK METAVERSE GUNDEM
UYGULAMALARI

Dr. Ogr. Uyesi ipek SUCU
REKLAMCILIK BOLUMU

Gundmuz dinyasinin en dinamik, ve teknolojik gelismelerden en hizl etkilenen alanlarindan biri dijital pazarlamadir.
Dolayisiyla giincellemeler ve yeniliklere hakim olarak “ilk kullanan” konumunda olmak, pazarlamacilari ve markalari
One cikaracak olmazsa olmazlardan biri denilebilir. Dolayisiyla Metaverse icin, markalar, pazarlamacilar ve
reklamcilar adina konuya bir an 6nce dahil olunmasi gereken bir alan diyebiliriz. Metaverse, artirilmis gerceklik,
sanal gerceklik ve nesnelerin internetinin (loT) birlesimidir ve hepsine tek bir araytz Uzerinden erisilebilir. Bunu
Google Earth ile Second Life'in Tinder ile bulusmasi olarak dusunebilirsiniz. Metaverse, markalarin tuketicilerle
iletisim kurma seklini, pazarlamacilarin yeni musterileri nasil buldugunu, sirketlerin pazarlama harcamalarini nasil
optimize ettigini ve tiim kanallarda reklam kampanyalarinin nasil olusturuldugunu ve yuratulduguni degistirecek.

Tuketicilerin beklentilerini anlayarak deneyimlerini kisisellestirmenin markalar icin ne kadar 6nemli oldugunu biliyoruz.
Bu noktada Metaverse'iin de kisisellestirme ve daha iyi deneyimler sunma noktasinda 6nemli bir alana sahip olacagi
asikardir. Metaverse, onceleri oyunlar ve filmlerden oldukca asina oldugumuz sanal bir diinyayi ifade ediyor.
internetin yeni nesli olarak da adlandirilan Metaverse, kendi evrenimiz disinda istedigimiz kisi olabilecegimiz,
evimizden c¢ikmadan diinyay! gezebilecegimiz hatta sanal bir zaman yolculugu bile yapabilecegimiz bir teknoloji
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

insanlar ilgi alanlarini sergilemek amaciyla koleksiyon olusturmayi seviyorlar ve bu ilgilere karsilik verebilmek icin
Metaverse kullanilabilir. Bunun en iyi 6érnegi, Alessandro Michele'in kreatif direktorligu altinda 100. yilini kutlayan
Gucci'nin, Roblox tarafindan saglanan Gucci Garden deneyimi diyebiliriz. Burada koleksiyoncu odasi adi verilen ve
kullanicilarin sanal alanda sinirli sayida triin satin almalarina olanak taninan bir deneyim sunuldu. Ustelik ¢anta bir
NFT de degil, yani yalnizca Roblox evreninde bulunan dijital bir varlik. Roblox evreni disinda hicbir degeri,
kullanilabilirligi ve aktarimi s6z konusu degil. Markalar icin avatarlara triin satmak harika bir is kolu ortaya ¢ikaracak.
Bu tir is birlikleri icin simdiden harekete gecen bircok marka bulunuyor. Gucci de bunlardan biri. Kisa bir stire 6nce
Metaverse evreni icin oldukca elverisli ve cevrimici bir oyun olan Roblox'taki Gucci Garden etkinliginde Gucci,
oyunculara oyun i¢inde kullanabilecekleri Gucci markali trlnler satmistir. Benzer sekilde, spor ayakkabi uygulamasi
Aglet, spor ayakkabilarini, oyunlari ve alisverisi birlestiren bir Metaverse olan "sneakerverse"i yaratti. ilging bir
sekilde, platformun sanal spor ayakkabisi olan Aglet 1, oyuncular arasinda o kadar populer oldu ki sirket artik gergek
hayatta Uretime gecmek Uzeredir.

Warner Bros., Hyundai ve Gucci gibi markalar kendi sanal dinyalarini kurdular; Coca-Cola, Anheuser-Busch ve
Crockpot, kendi NFT'lerini satarak Metaverse’e ayak basiyorlar. Sephora, Nike ve HBO, artiriimis gerceklik (AR) ve
sanal gerceklik (VR) teknolojilerini kullanarak kullanicilarina fituristik bir deneyim sunuyorlar. Pazarlama
otomasyonu, tim kanallarda Kkisisellestiriimis pazarlama kampanyalari olusturmak icin yazilim ve verilerin
kullaniimasidir. Pazarlama otomasyonu musteri personalari olusturmak, musteri verilerini analiz etmek ve ardindan
tim musteri temas noktalarinda kisisellestirilmis icerik sunmak icin kullanilir. Pazarlama otomasyonu bir pazarlama
aracidir.

Ozellikle Z kusag! olarak yeni nesli hedef kitle olarak géren Metaverse reklamlari saglik, eglence, spor ve teknoloji
olmak Uzere bircok sektdru etkisi altina almaya basladi. Bu etkilenmeden Reklamcilik sektérii de payini almaya
basladi. Dijital ve sanal bir evren olan Metaverse, reklamcilik sektorini adeta patlatacak bir potansiyeli
barindirmaktadir. Metaverse reklamlar ile ilgilenmeyen markalar teknolojinin bas dondurtci yolculugunda yok
olurken yeni bircok reklam alani da Metaverse sayesinde dirilecektir. Ger¢cek diinyadaki neredeyse her seyin yer
aldig! bir dijital evren olarak tanimlanan ve son zamanlarin en populer teknolojisi haline gelen Metaverse, gunlik
hayata daha cok girerken; pek ¢cok marka da reklamlarini ve deneyimsel pazarlama calismalarini bu alana tasimaya
baslamistir. Metaverse reklamlarin gelecek dénemlerde daha da yayginlasarak pazarlama ve reklam diinyasinda
markalarin vazgecemeyecedi trendleri arasinda olacagini séylemek mimkandir.
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NFT'LER VE MARKALASMA:

Degistirilemez Jetonlar Reklam

Kampanyalarlm Nasil Yenlden
Sekillendiriyor?

ARS. GOR. AYDAN UNLUKAYA CEVIiRIiCI
REKLAMCILIK BOLUMU

Son yillardaki en donustirucu yeniliklerden biri, degistirilemez jetonlarin (Non-Fungible Token-NFT)
yukselisi ve bunlarin marka stratejileri Uzerindeki etkisidir. NFT'ler, blok zinciri teknolojisi
kullanilarak dogrulanan benzersiz dijital varliklardir. Bir resim, video klibi, GIF, oyun karakteri, dijital
koleksiyon parcasi vb. her turlu dijital icerik bir NFT olabilir. NFT'ler, sanat eserleri, muzik, oyun
icerigi, dijital koleksiyonlar ve diger dijital varliklar gibi cesitli alanlarda kullaniimaktadir. Bir NFT,
sahibine o varhgin orijinal kopyasini (veya bir tur haklarini) verir, ancak digerleri tarafindan
kopyalanamaz ya da degistirilemez. Bu da onlari tirtinin tek érnegi ve en 6nemlisi kopyalanamaz
hale getirmektedir. Bu benzersizlik, markalarin kitleleriyle yeni ve ilgi ¢ekici yollarla etkilesime
girmesi icin ¢ok sayida firsat yaratmaktadir.

Markalar, NFT'lerden yararlanarak benzersiz ve taklit edilemeyen dijital varliklar yaratabilmekte ve
marka degerlerini artirabilmektedirler. Diger bir deyisle, markalar artik 6zel ve sinirli sayida dijital
koleksiyonlar olusturmak icin NFT'leri kullanmakta ve bunlar pazarlama kampanyalarina
baglamaktadir. Bu jetonlar dijital ve fiziksel diinyalar arasinda bir kopri gorevi gorerek tiketicilere
favori markalariyla somut bir baglanti sunmaktadir. Ornegin, bir moda markasi NFT'ler olarak 6zel
bir sanal giysi serisi ¢ikarabilir ve satin alanlara bu Urinleri sanal dinyalarda sergileme ve hatta
uyumlu sanal gercgeklik deneyimlerinde giyme hakki verebilir. Dahasi, NFT'ler dijital dinyada
sahiplik kavramini yeniden sekillendirmektedir. Sirketler, markalarini bu benzersiz jetonlarla
iliskilendirerek 6zgunlik ve ayricalia olan bagliliklarinin sinyalini vermektedir. Bu strateji hem
marka sadakatini tesvik etmekte hem de bu 6zel jetonlara sahip olan tiketiciler arasinda bir topluluk
duygusu yaratmaktadir. Ayrica, NFT'ler bir kendini ifade etme ve kimlik bigimi olarak hizmet
edebilmekte ve tiketicilerin kendi degerleri ve istekleriyle uyumlu markalarla baglanti kurmasina
olanak tanimaktadir.

NFT'lerin markalasmada kullanimi moda endustrisinin 6tesine uzanmaktadir. Ornegin NFT'ler
kozmetik sektérinde markalarin 6zgunlugund ve ayricaligini artirmak icin uygulanabilmektedir.
Ayrica, NFT'ler sanal gerceklik alani olan Metaverse'de degistirilemez markalar ve surikleyici
deneyimler yaratmak icin kullanilabilmektedir. Bu da dijital ortamda tlketicilerle etkilesim kurmak
icin yeni olanaklar sunmaktadir.

NFT'lerin reklamcilikta kullaniimasi, markalarin musteri katihimini édullendirmesi igin de bir firsat
sunmaktadir. Markalar, pazarlama kampanyalarina veya sadakat programlarina katilm icin tesvik
olarak NFT'ler sunarak Kkitleleriyle daha derin bir bagd kurabilr ve uzun vadeli marka
savunuculugunu tesvik edebilir.

Ozetle, NFT'ler reklam diinyasinda devrim yaratmakta ve markalara benzersiz dijital deneyimler
araciigiyla kitleleriyle baglanti kurmalari icin yeni bir yol sunmaktadir. ileri gorislii sirketler bu
teknolojiden yararlanarak sadece marka imajlarini gelistirmekle kalmamakta, ayni zamanda
tketicilerin en sevdikleri Griin ve hizmetlerle etkilesim kurma ve bunlari algilama bicimlerini de
yeniden sekillendirmektedir.
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Gelecegin
eklamciligi

DIJITAL DONUSUMUN OTESINDE

Doc. Dr. Yelda ULKER
Reklamcilik Bolimi
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Gunumuzde reklam, teknolojik ilerlemeler ve degisen tuketici aliskanliklari sayesinde surekli olarak
evrilmektedir. Tarih boyunca yazili ve gorsel medya araciligiyla gerceklestirilen basit ilanlarla baslayan
reklamcilik, o6zellikle Sanayi Devrimi ile birlikte 6nemli bir dénim noktasi yasamistir. Bu dénemde
gazeteler, dergiler ve afisler gibi yeni medya platformlari, Grtinleri ve hizmetleri tanitmak icin kullaniimis
olup reklamlar daha metin tabanli ve aciklayiciydi. Yirminci yuzyilin baslarinda ise radyo ve ardindan
televizyon, reklamciligin énemli platformlari haline gelmistir. Bu dénemde reklamlar, ses ve gorunti
kullanarak trnleri daha etkili bir sekilde tanitmaya baslamistir. Bilgisayarlarin ve internetin yayginlasmasi
ile reklamcihgin dijital dontisumind hizlanmistir. Banner reklamlar, e-posta pazarlama ve arama motoru
optimizasyonu (SEQ) gibi dijital reklamcilik teknikleri ortaya ¢ikmistir. Buna ek olarak sosyal medyanin
yikselmesi, reklamciligi daha kisisellestiriimis hale getirmistir. Bdylece reklamcilar, sosyal medya
platformlarini kullanarak hedef kitlelerine daha 6zgiin ve etkili mesajlar iletmeye baslamislardir. Diger bir
deyisle teknoloji ve tuketici beklentileri ile reklamcilik degismektedir. Geleneksel reklamcilik yontemleri
hala etkili olmakla birlikte dijital cagin getirdigi yeni olanaklar, reklamcilari daha yaratici, hedef odakli ve
veri odakli olmaya tesvik etmektedir. Bu baglamda dijital donlstmin, reklamciligi en cok etkileyen
faktorlerden biri oldugu sodylenebilir.

o

internetin ve sosyal medyanin yiikselisi, reklamverenlere daha fazla erisim ve hedef kitleye daha 6zgiin
mesajlar iletmek icin yeni araclar sunmaktadir. Hedef kitlenin 6zelliklerinin ayrintisina inen reklamcilar,
Ozellikle gelecekte kisisellestiriimis reklamlar ve veri analitigi Gzerine odaklanacaktir. Diger bir deyisle
tuketicilerin cevrimici davranislari ve tercihleri hakkinda elde edilen veriler, reklamverenlere reklam
kampanyalarini daha iyi hedeflemeleri icin degerli bilgiler sunmaktadir. Bu durumun, reklamlarin daha az
rahatsiz edici ve daha anlamli hale gelmesine yardimci olacagl soylenebilir. Gelecekte yapay zekanin da
reklamcilhigr onemli 6lcide etkileyecedi gortlmektedir. Diger bir deyisle yapay zeka, buyutk veri analizi,
hedefleme ve otomatiklestirme gibi reklamcilik streclerinde énemli bir rol oynamaktadir. Verileri hizli bir
sekilde isleyebilme kabiliyeti sayesinde, reklamcilar tiketicilerin davranislarini daha iyi anlayabilir ve
kampanyalarini daha iyi hedefleyebilirler. Ayrica, yapay zeka reklamcilara reklam metinlerini, gorselleri ve
video iceriklerini daha kisisellestirilmis bir sekilde olusturma ve optimize etme firsati sunmaktadir. Bu, daha
etkili, dikkat cekici ve basarili reklam kampanyalarinin ortaya cikmasina yol acmaktadir. Gelecekte de
reklamcilik, yeni teknolojilerin ve degisen tiketici davranislarinin etkisi altinda devam edecektir, bu
nedenle reklamcilar strrekli olarak yeniliklere adapte olmali ve yaratici yaklasimlar gelistirmelidir.
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lidebi Metinleri Kolonyal. Anti-kolonyal ve
Postkolonyal Olarak Kategorize Etmek

~ Ars.Gor. Ercan Tugay AKI
Ingiliz Dili ve Edebiyati Bolumu

Bir edebi metni nasil kategorize etmeliyiz? Bir metin, ideolojik bir bakis agisiyla mi yoksa estetik bir bakis
acisiyla mi elestirel olarak analiz edilmelidir? Bir metni veya yazari, eserin ideolojik olarak konumlandirildigi
perspektif kendini acik¢a belli ediyorsa kinamali miyiz? Bir edebiyat eserini kolonyal, anti-kolonyal ve
postkolonyal olarak kategorize ederken bu sorularin cevaplanmasi gereklidir. Ancak, metnin ideolojik

perspektifi bu farkh ideolojik bakis acilarinin hepsinden unsurlar igeriyorsa o zaman ne yapilmali?

Kolonyal, anti-kolonyal ve postkolonyal kategorileriyle iliskili olarak melezlik kavrami, Joseph Conrad'in
“Karanhgin Yuregi” ve E. M. Forster'in “Hindistan'a Bir Gegit” adli eserlerinde gdzlemlenebilir. Bu iki eser de
cogunlukla sémirgeci ideoloji ve sdylemin 6tesine gecememekle elestiriimektedir. Bu tir elestirilerle ilgili sorun,
Achebe gibi elestirmenlerin bu eserleri emperyalist ideolojinin sinirlarinin  6tesine gecemedikleri igin
elestirmeleri, ancak ironik bir sekilde kendilerinin de bu eserlerin geleneksel yorum ve kategorizasyonunun
Otesine gecememeleridir. Conrad'in Karanligin Yuregi'nde kolonyal, anti-kolonyal ve postkolonyal yonler
bulunmaktadir. Baska bir deyisle, Karanligin Yuregi melez bir metindir; sémirgeci, somurgecilik karsiti ve
somiirgecilik sonrasi ideolojileri ayni anda barindirir. Ornegin Marlow, romanda somiirgeciligi sert bir sekilde
elestirir. Ancak daha sonra emperyalist ideolojiyi 6évercesine konustugu da gortlmektedir. Romanin farkh
boltimlerinde belirtilen bu farkli iki goriis, Conrad'in eserinin melezligini ve bir metni kolonyal, anti-kolonyal veya
postkolonyal olarak kategorize etmeye calismanin ne kadar tehlikeli ve anlamsiz oldugunu gdéstermektedir.
Benzer bir durum Forster'in Hindistan'a Bir Gegit romaninda da go6zlemlenebilir. Ornegin romanin bir
boliminde Hamidullah, Fielding'e ingiltere'nin Hindistan'daki varhigini nasil mesrulastirdigini sordugunda
emperyalizme yonelik sert elestiriler gozlemlenebilmektedir. Yine romanin bir bagka yerinde anlatici, italya ile

Hindistan arasinda bir karsilastirma yaparak italya'yi iyi olanla, Hindistan'i ise kétii olanla iliskilendirmektedir.

Bu iki eserin yukarida bahsedilen melezligi, ideolojik duruslari ne olursa olsun, bu metinleri "net" bir sekilde
kolonyal, anti-kolonyal veya postkolonyal olarak kategorize etmeyi imkansiz kilmaktadir. Bu tir metinler sadece
kendi ideolojik bakis acilarini ele aldiklari icin degil, ayni anda iki veya daha fazla ideolojik bakis acgisini ele

aldiklari icin degerli ve okunmaya degerdir.
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Iklim Degisikligi
ve Sanat Iliskisi

T Dr. Ogr Uyesi Ozlem Tugge KELES
,.‘ v Radyo, Televizyon ve Sinema Bolimi

Kultir, sanat ve iklim degisikligi iliskisini degerlendirdigimizde “kiltir” kelimesinin tanimlarina bakmak
gerekliligi ortaya cikmaktadir. Homby ve Pomet’in aktarimina goére kaltirtin, “belli bir milletin veya
cemiyetin sanatta, ilimde iliskisi ve aydin gelismesinin belge ve eserleri, tarim isleri, ziraat, arilarin,
ipekbdceklerinin yetistiriimesi” gibi birden ¢ok katmanli anlamlari vardir (Homby ve Pomet, 1952:24).

Bircok farkh kaynakta kiltir, ortak degerler ve bu degerlerin ilk andan itibaren tretilmesi ile ilgilidir. Yani
aslinda ekmek, bicmek, yetistirmek, cografyanin etkisi, iklimin etkisi ortak paydada birlesen insanlarin ve
dogdanin birbirini insa etmesine referans vermektedir. Bu nedenle de kiltir diye tanimlanan birgok
yaklasim icerisinde dil, inanis, 6n plana ¢ikarken tanimlarin cesitliligi toprakla iliskiye, iklime dolayisiyla
beslenme aliskanliklarina, giyime, tiketme ve saklama bicimlerine ve her ddénem sanata bizi
tasimaktadir.

Kalttr bir miras birakma bicimiyle nesilden nesile aktarldigi gibi giintin kosullariyla da zenginlesmede
doénisum slrecine devam etmektedir. Kiltirin en tasiyici kolonlarindan biri olan sanat calismalari
arastirmalari, 6zellikle son yillarda iklim degisikliginin 6nemine vurgu yapan calismalari 6n plana
¢ikartmaktadir. Bunun temel sebebi de sadece ilgiyi bu yone cekmek degil sanatin mesrulastirici bir
unsur olmasi yani sira gorsel kiltir icin de toplumsal bellek baglaminda daha kalici bir etkiye sahip
olmasi olarak degerlendirilebilir.

Brezilyali sanatcl Nele Azevedo iklim degisikligine dikkat cekmek amaciyla 1000 adet eriyen adam figuri
kullanmasi 2009'da cok ilgi gérmis ve aslinda bir iklim endisesini sanatin mesrulastirici glicllyle ortaya
koymustur.

iklim degisikliginin yaratacagi degisiklikleri ve toplumlar (izerinde yaratacadl etkileri anlamanin,
anlatmanin ve belki de anlamlandirmanin en etkili bicimi, tasiyicisi sanat olacaktir. Buglin gelinen
noktada her ne kadar iklim degisikliginin énemi bircok eylem ile bir araya getirilip sanat eserlerine,
“islerine” zarar verecek sekilde temsil edilmeye calisiliyor olsa da; sanat, iklim degisikliginin anlatiimasi
icin ancak en dogru “ara¢” gorevi gorebilir. Kultiriin degisimi, tiiketimin biciminin degisimi tim bu sanat
cesitliligini de temelden etkileyecek bir unsurdur. Geri dontistim drtinlerinin strdurdlebilirligin bir parcasi
olarak sanat eserlerine donustirilmesi ve bunun gelecek nesillere miras birakilmasi buginin nasil
hatirlanacagi ile ilgili de 6nemli bir goérsel miras niteligini olusturur. Dolayisiyla en basta ifade edildigi
Uzere kiltdr drinleri doneminin sosyal, ekonomik, cografi 6zelliklerini ve iklimin etkisini tasirken; bugin
diinyanin geldigi noktada iklim degisikligi farkindaliginin da tasiyicisi olmaktadir. Kultir drinlerinin bu
tasiyicl gucl sanatin mesrulastirici guciyle daha kalici farkindaliklarin ortaya cikmasina olanak
saglayabilir.
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ANNEE DIFFICILE)

Ars. Gor. Ece DEMIRKAPU

Eric Toledano ve Olivier Nakache’nin yonetmenligini yaptigi 2023, i
Reklamcilik Boliimii

Fransa yapimi “Zor Bir Y1l (Une Année Difficile/A Difficult Year)” filmi,
Turkiye'de ilk kez 13-22 Ekim arasi gerceklesen Film Ekimi'nde
seyirciyle bulusmustur. Pio Marmai, Jonathan Cohen, Noémie Merlant,
Mathieu Amalric, Luana Bajrami, Grégoire Leprince-Ringuet gibi
isimlerin oyuncu kadrosunda karsimiza ciktigi Zor Bir Yil, dinya
promiyerini ise Toronto Film Festivalinde “Ozel Gosterimler”
kapsaminda yapmistir.

Gunumuzin en gundemdeki konularindan olan iklim krizi ve tuketim
konularint merkeze alan filmin ana karakterleri Bruno, Albert ve
Cactus'tir. Cok yuksek kredi borcu icerisindeki Bruno, havalimaninda
calisan ve evi de elinden alindigi i¢cin havalimaninda yasayan biridir.
Filmin basinda bir televizyon caldigini gérdigimiz Bruno, televizyonu
satmak icin gittigi evde intihara tesebbis eden Albert'in hayatini kurtarir.
Yasadiklart bu durum, bu iki borglu ve hayati borglari yizinden

paramparca olmus iki bahtsiz adamin arkadashigina vesile olur. Ikili

hayatlarini diizene sokmak igin bir danismana giderler. Bu danismanlik UNE AN“EE
surecleri devam ederken bir grup geng cevre aktivistinin grubuna denk

gelirler. Grubun sundugu bedava yiyecek ve iceceklerin cazibesine DIFFICIE
kapilan ikili, bir anda kendilerini bu ekolojik hareketin saflarina katilmis
olarak bulur. Grubun yaptigi tim eylemlerde gorev alamaya baslarlar ve

hatta grubun en 6nde gelen isimlerinden olmaya, eylemlerin bazilarini
dizenlemeye baslayanlardan olurlar.

Yodnetmen: Olivier Nakache, Eric

Asin tuketimleri nedeniyle kredi borcu batagindaki bir profilden gevreci Toledano
aktivistlere evrilen bu ikilinin donusimiu, 2023 vyilinin sinemada Yil: 2023
izlenebilecek en komik anlarina sahit olmamiza yol aciyor. Bunun yani IMDb: 6.5
sira film, Film Ekimi'nde gdosterildigi salonda seyircilerin gozlerinden Siire: 118 dakika

yaslar gelene dek guldigiu ve filmin bitiminde alkislanan bir film Tiir: Dram / Komedi
olmustur. Bu guncel konulari ve cevre-tiketim catismasini mizahla ele
alan Fransiz komedisi, vizyona girdiginde kaciriimamasi gereken 2023
yapimi filmlerin basinda yer alacak niteliktedir.
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BIR DIZI

SAHSIYET

Ars.Gor.Zehra MAKAR
Isletme (Ingilizce) Bolimd

e o o Puhu TV sayesinde izleyicilerle bulusan ve bir donem Show TV'de de
Biitin hatiralarim, bGtin yayinlanan Sahsiyet; gizem, gerilim, korku, dram ve suc iceren 2018 yapimi
hayatim, her sey silinip bir dizidir. Pek ¢ok ddill kazanan Sahsiyet'in senaryosunun arkasinda Hakan

Gunday, dizinin yonetmen koltugunda da Onur Saylak karsimiza cikiyor.

' _ _ Hem senaristinin hem de yonetmeninin hakkini vermemiz gereken bu dizinin

Benim sahsiyetim ne oyuncu kadrosu da oldukca saglam. Her boliimde Haluk Bilginerin, Cansu

olacak?”’ Dere’nin, Metin Akdilger'in, Sebnem Bozoklu'nun ve Hiseyin Avni Danyal’in
ustuin performansini izlemeye doyamiyoruz.

gidecek. Ben ne olacagim?

Seyircileri konusuyla, akisiyla ve aktardigi mesajlarla ekrana baglayan bu
dizide ayni zamanda oyuncularin Ustlendigi roller de seyirciyi kendisine
cekiyor. Bu nedenle bu dizinin Tirk dizi tarihindeki en iyi diziler arasinda yer
aldigini soyleyebiliriz.

Senaryoda her sey o kadar ince ayrintisina kadar dusunilmus ki baglantilari
kurdugunuzda senaristin dehasina saygi duymaktan baska sansiniz
kalmiyor. Ayrica ¢ekim kalitesi o kadar yiksek ki kendinizi tek bir ani bile
kacirmamak icin ekrana odaklanmis olarak buluyorsunuz. Ustelik her on
diziden dokuzunun ayni kurgu Uzerine insa edildigi Turk dizi sektériinde
bdylesine bambagska bir kurgu ortaya koyulmasi da bash basina bir basari.

Kisaca dizinin iceriginden bahsedecek olursak, bizlere Turkiye'deki
gergekleri aktaran Sahsiyet'te Ulkemizde yasanmis bir cinsel istismar olayi
konu aliniyor. Ayrica, dizide cocuk gelinlerden de bahsediliyor. Boylece
Turkiye'de yasanip da haberlere konu olan can sikici durumlar ve olaylar bu
dizide kullanilarak insanhga belirli mesajlar verilmeye calisiliyor. Bu yiizden,
Sahsiyet hem Tirkiye’de hem de yurtdisinda deger gormis ve pek ¢ok oddl
ile karsilasmis kiresel bir dizi halini alyor.

Dizi, Turk televizyonlarinda alisilanin aksine hem bolim sayisi hem bdlim
suresi olarak oldukca kisa ve kendinizi ilk bolimden itibaren her dakikasinda
bir sonraki an ne olacagini diken Ustiinde beklediginiz bir akisin icinde
buluyorsunuz.

L o
Toplumsal gondermeleriyle insanlarin gozlerini agma hedefiyle yola ciktigini
distindugimuz Sahsiyet, hareketli sahneler icerdigi gibi durgun sahnelerle
de karsimiza ¢ikmakta. Bu ylzden, Sahsiyet'in orta akista bir dizi oldugunu
soyleyebiliriz. Eger Turkiye gercekleri tzerinde durmak; cesitli konulara
yapilan akillica gondermeleri seyretmek ve belirli mesajlarla bulusmak
istiyorsaniz mutlaka Sahsiyet'i izlemelisiniz.
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1998 Nobel Edebiyat Odili

Bilinmeyen Adanin

JOSE
SARAMAGO

BILINMEYEN ADANIN
Oyxisi

Ovykiisii — Jose
Saramago

Prof.Dr. Hiseyin DIKME
Reklamcilik Bolumu g,

Bilinmeyen Adanin Oykusii, Nobel Edebiyat Odiillii, Unli yazar Jose Saramago’nun uzun 6yKkii
turindeki en kisa kitaplarindan biri olmakla beraber edebiyat tarihine gegecek kadar etkisi buyuk
bir kitaptir. Kitap 1997 yilinda “O conto da llha Desconhecida” adiyla ilk kez Portekizce
yayinlanmistir. Guniimiizdeki Turkce baskisi ise Kirmizi Kedi Yayinlarindan, Emrah imre’nin
Portekizceden cevirisi ve Birol Bayram'in cizimleriyle okurlarla bulusmaktadir. Kitap, bilinmeyen
adalarin kalmadigina inanilan bir dénemde bilinmeyen ada arama cesaretine sahip bir adamla
boyle bir cesareti gbrip hayatini degistirebilecegine inanan bir kadinin hikayesini merkeze
almaktadir. Metaforlarla zenginlesen bir yolculugun anlatildigi kitap, okuruna bir solukta okunan
ama etkisi uzun siren bir macera sunmaktadir.

Kitabin basinda bilinmeyen aday! bulmak isteyen bir adam kralin dilek kapisina giderek ondan
tekne ister. Usaklar agmadigi icin kapiyr agmak temizlik¢i kadina kalir. Temizlikgi kadin kapiyi
actiginda adam kadindan krali cagirmasini ister. Ancak kral hediyelerini kabul ettigi hediye
kapisiyla o kadar mesguldir ki adamin ¢agrisini hic umursamaz. Sonrasinda adamin israrli
bekleyisi Uzerine kral dilek kapisina usagini gonderir fakat adam istegini yalnizca krala
soyleyebilecegini iletir. Adam gunlerce kapidan ayrilmayinca kral da sonunda huzursuzluk
clkmamasi icin mecburen dilek kapisina gelir. Kral isteginin ne oldugunu sorar ve karsiliginda
tekne cevabini alir. Nedenini sordugunda ise adam bilinmeyen adayi bulmak igin bir tekne
istedigini soyler. Kral tium adalarin ¢oktan bulunmus oldugunu ve bilinmeyen bir adanin
kalmadigini sdyleyerek vermek istemez. Ancak adam direnir ve sonunda kral ona tekneyi verir.
Kralin ona verdigi bir kartla tlkenin limanina gider. Temizlik¢i kadin da bu sirada saraydan
cikarak onu takip eder. Adam liman sefinin yanina gider ve kralin verdigi kartla bir tekne alir.
Liman sefi tekneyi gosterdigi anda hizmetci kadin saklandigi yerden heyecanla bagirarak cikar.
Adam, kadini tekneye temizlik¢i olarak alir ve sonra kendisi de tekneye tayfa aramaya gider.
Ancak kimseyi bulamaz. Adam yiyecek bir seyler alarak tekneye geri donduginde, hizmetci kadin
tekneyi piril piril yapmistir. Beraber yemek yiyip sohbet ederler. Gece olup da yatma vakti
geldiginde biri teknenin iskele tarafina, digeri de sancak tarafina yatagini serer ve uykuya
dalarlar. Ancak birlikte uyanirlar. Sonra da beraberce beyaz boyayla teknenin kenarina
“Bilinmeyen Ada” ismini yazarlar. Oglene dogru ise Bilinmeyen Ada teknesiyle bilinmeyen adaya
dogru yelken acarlar.
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Ars. Gor. Tugge TOPCU
Isletme Boliimii

Killers of the Flower Moon

Killers of the Flower Moon, sinemaseverlere gerilim, tarih ve insan dogasinin
karanlk yonleriyle dolu bir yolculuk sunuyor. Martin Scorsese'nin yonettigi bu
film, David Grann'in ayni adli kitabina dayaniyor ve Amerika tarihindeki
korkung bir gercegi ele aliyor.

Film, 1920'lerin Oklahoma'sinda geciyor ve zengin Petrol Kizilderilileri olarak : .
bilinen Osage Kizilderilileri‘nin topraklarindaki korkung cinayetleri ve ardindaki X 2 .

komplolari inceliyor. Osage Kizilderilileri, topraklari Gizerindeki petrol rezervleri - : 3 GI_ADSTUNE
nedeniyle blyuk bir servet sahibi olmuslardir, ancak bu servetleri onlar
tehlikeli ve d6lumcul bir sekilde cekmektedir

Film, Amerika'nin karanlik tarihini ve yerel halkin haksizliga ugratiimasini RN KILLEHS

anlatirken, adalet arayisinin ne kadar zor ve tehlikeli olabilecegini vurguluyor

ibisciarew o FLOWER
Osage Kizilderilileri ‘nin yasadigi zulim ve onlarin hikayesini arastiran federal 5 : ;,:.‘ THE

ajanlarin cabalari, izleyiciyi icine ceken bir gerilim atmosferi olusturuyor. MDUN
Leonardo DiCaprio ve Robert De Niro gibi deneyimli oyuncular, karakterlerini

ustalikla canlandirarak filmi daha da etkileyici hale getiriyor. Performanslariyla
izleyiciyi derin bir duygusal deneyime tasiyorlar. Martin Scorsese'nin
yonetmenlik becerileri, filmin atmosferini ve dénem dokusunu mikemmel bir
sekilde yansitiyor. Film, 1920'lerin Oklahoma'sinin atmosferini ve o dénemin
toplumsal yapisini basariyla yansitiyor.

"Killers of the Flower Moon," Amerika tarihine 6nemli bir 1s1k tutarken, ayni
zamanda gerilim, dram ve tarih severler icin ¢ekici bir yapim olma 6zelligini
tasiyor. Tarihi gerceklii ve karakter derinligiyle dikkat ceken bu film,
izleyicilere derin dusindurict bir deneyim sunuyor. David Grann'in kitabina
dayanan bu yapim, tarihle gerilimi ustalikla bir araya getiriyor ve unutulmaz bir
film deneyimi sunuyor.

"Killers of the Flower Moon," hem tarihi bir hikaye anlatma hem de sinematik
acidan etkileyici bir deneyim sunma konusunda basarili bir yapim olarak 6ne
cikiyor. izleyicilere bu gercek hikayeyi tanitarak Amerika'nin karanlik tarihine
ve insan dogasinin karmasikligina isik tutuyor. Bu film, sinemaseverler igin
kesinlikle kagiriimamasi gereken bir eser.

1P
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EUGENE IONESCO - GERGEDAN

Ars. Gor. Bilge IPEK
Radyo, Televizyon ve Sinema Bolumu

Absurd tiyatro denildiginde Samuel Beckett’le beraber akla gelen ilk kisi olan Romanya asilli Fransiz oyun yazari
Eugene ionesco, Gergedan(lar) adindaki tiyatro oyununda bir metafor tizerinden insanligin nasil éniine gelen her
seyi ylkmaktan baska hicbir seyden zevk almayan bir hayvana (gergedana) déndstigunt anlatir. Daha énce
Turkceye “Gergedanlar” adiyla Mitos Boyut Yayinlarindan c¢ikan eser Yapi Kredi Yayinlar tarafindan Ayberk
Erkay’in yeni cevirisiyle bu sefer “Gergedan” olarak yayinlandi. Eserin hemen basina eklenen notta
“Rhinocéros”un tekil veya ¢ogul olarak kullanilabilecegi fakat yazarin tekil olarak kullanmayi tercih ettigi belirtilir.
insanlig) tekil bir gergedan metaforuna indirgeyen bu metni yine dénisimiin daha minér bir sekilde anlatildig)
Franz Kafka’nin DénUsim’G ile paralel dasinmek bireyden, aileden artik toplumun geneline yayilan bir hayvan-
insandan bahsetmek yanlis olmayacaktir. “Ddnistiim”de Gregors Samsa bir sabah uyandiginda dev bir bécege
dénusmus bir sekilde bulur kendini. Gergedan’da ise toplum yavas yavas gergedanlasir ama bir kisi haric:
Berenger. “Ben son insanim, sonuna kadar da insan kalacagim! Teslim olmuyorum!” 20. yuzyil buyuk savaslari
blyk insanlik suclarini geride birakti. ilerleme ve aydinlanma tarih anlatilari artik 21. yizyilda rafa kaldirilmisken
edebi metinlerle de bu ¢okisin psikolojisi anlasilmaya calisildl. Bu sebeple bu oyun elestirmenler tarafindan
genellikle totoliter rejimlere karsi yapilmis bir hiciv metni olarak okundu.

Gergedan metni U¢ perdeden olusur. Kuguk bir tasra sehrinde gecen anlati gundelik hayatin siradanligiyla iki
arkadasin diyaloglariyla acilir. Konu genel itibariyle Berenger’in kisiligidir. Arkadasi Jean tarafindan toplumun
Otesine konumlandirilan Berenger uyumsuz biri olarak cizilir. Metnin basinda o6teki konumundaki Berenger
donusume de direnen arzu kiran bir 6ézne konumuyla var olur. Metnin absurtlestigi nokta ise ilk gergedanin
belirmesinden sonra bunun normal bir eylem olarak algilanmasi. Absardin tirmandigl nokta ise ikinci bir
gergedanin gérilmesinden sonra tartisilan meselenin gergedanin boynuz sayilari olmasidir. ikinci perdede artik
en yakinindakilerinin bir gergedana doénlismesine taniklik eden Berenger arkadasini kirdigini disunddgu icin
Jean’in evine gider. Artik dénisum en yakindadir. En yakin dostu Jean’in da gergedana dénisme arzusuyla
kivrandigini deneyimleyen Berenger, donusume bizzat taniklik eder. Ahlakin yerine doga yasalarini koymayi
arzulayan Jean artik dontsumu icgin ahlaki kaygilarini da 6ldirmeyi basarmistir. Kendini manipule eden bir ahlak
anlayisiyla insan-hayvana giden yol yavas yavas arsinlanir. Yikmanin yok etmenin ezip gegmenin siradanlastigi bir
ylUzyilda alinlarda ¢ikan sivri boynuzlarla insan-hayvan artik 6nlne ciktigi her seyi ezip ¢cignemek igin hazirdir.
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Mustafa Kemal Atatiurk’un Sevdigi Turkuler

10 Kasim 1938 tarihi tum dunya ve dzellikle
Tark halki icin blayuk bir kaybin yasandigi aci
gunddr. Turkiye Cumhuriyeti’'nin kurucusu Ulu
Onder Mustafa Kemal Ataturk’in kaybi pek ¢cok
Ulkede ses getirmistir. Bu denli basarili ve
ileri gdoruslad bir 6nderin hayata veda etmesi
cok degerli bir insanin kaybi olarak
degerlendirilmistir.

Bu Uzuntd verici ay igin Ulu Onder Mustafa
Kemal Atatidrk’in hayatini anmak amaciyla
degerli dnderimizin sevdigi turkulerden olusan
bir liste hazirladik. 57 Yillik d6mrini saylisiz
basariyla geciren Ata’mizin dinlemekten keyif
aldigr ve deger verdigi tirkilerden olusan
listemiz bizler icin o ylice karakterle yeniden
baglanti kurma imkéani saglayacaktir.

Mustafa Kemal Ataturk’d saygl, minnet ve
6zlemle aniyoruz...

iyi dinlemeler dileriz.

—e

ilIII D

Ars. Gor. Tugce Gl BABACAN
Ingiliz Dili ve Edebiyati Bolimii

Yanik Omer
Safiye Ayla

Kirmizi Gulin Al Var
Miizeyyen Senar

Havada Bulut Yok

Miizeyyen Senar

Cokertme
Sahin Giiltekin

San Zeybek

Armagan Elgi

Mihrali Bey Agiti

Armagan Elgi

Ata Ban
Armagan Elgi

Mizika Calindi Diigiin mi Sandin

Armagan Elgi

Aligimin Kaglan Kara
Safiye Ayla

Sahane Gozler
Miizeyyen Senar

D
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EGITIM-
ARASTIRMA

YARATICILIGIN iNCELIKLERI:

REKLAM DUNYASINDA FiKIRLER NASIL DOGAR?
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Ars. Gor. Caglar KARAKURT
Havacilik YOnetimi Bolumu

ﬂinigimcilim
> INOVASYON

I/

DNA’LARIMIZ VE HIPER-KISISELLESTIRILMIS
URUNLER

Kisisellestirme, kisilere veya gruplara yonelik olarak bir Griin veya hizmetin uyarlanmasi seklinde karsimiza
cikmaktadir. Kisisellestirme calismalari, internet kullanimindaki surekli artis neticesinde daha farkl boyutlara
ulasmaktadir. Kisisellestirmeler; grup ve kisilerin web tarama gecmisleri, web cerezleri ve konum bilgilerine
erigilerek veri toplamasi sureci ile gelistiriimektedir. Ancak tuketiciler artik her zamankinden daha fazla
kisisellestiriimis bir alisveris deneyimi yasamak istemektedirler. Yani iceriklerin, reklamlarin, sohbet robotlarinin
veya diger etkilesimlerin; kendilerine benzeyen bireyler ile ayni kategoride karsilarina gikarilmasi yerine, tamamen
kendilerine 6zel olmasini istemektedirler. iste bu talebin farkinda olan isletmelerin onciliiginde artik
kisisellestirmeden ziyade hiper-kisisellestirme kavraminin uygulanmasi énem kazanmistir.

Bireysellestirilmis bir musteri deneyimi sunan, gercek zamanli ve davranissal verileri cekmek i¢in yapay zeka,
makine 6grenimi ve tahmine dayali analitigi kullanan markalarin sayisi bdylece artmaya baslamistir. Neticede
pazarlamacilar artik musterilerin psikografik ozellikleri ve markayla gercek zamanli etkilesimleri gibi benzersiz
verileri isleyerek, belirli bir kisiye 6zel Grtin 6nerileri veya indirim kodlari sunabilmektedirler.

Geleneksel liks mal pazarinin disinda, ozellikle beslenme, saglk ve gizellik sektorlerindeki diger st dizey
tuketim mallari Ureticileri de pazarlama stratejilerini kisisellestirme ile uyumlu hale getirmektedirler (Rosenbaum
vd., 2017). Ancak, bir Kkisisellestirme stratejisi olarak musterilerin belirli tasarim 6zelliklerini kendilerince
belirlemesine izin veren liks giyim ve aksesuar uUreticilerinin aksine, tiketim mallar Ureticileri; misterilerin genetik
yapisina dayali kisisellestiriimis drunler yaratmaktadirlar. Habit (beslenme), Geneu (kozmetik) ve Vitagene
(vitamin) gibi pek cok tuketim mallari Ureticisi, tuketicilerin DNA'larindan elde ettikleri bilgiler sonucu gelistirilmis
artnler sunmaktadirlar (Rosenbaum vd., 2017).

Ornegin bu girisimci markalardan olan Habit, viicudunuzun tam olarak neye ihtiyaci oldugunu belirlemek tizerine
calismakta ve kisisellestirilmis beslenme programlari olusturmaktadir. Yenilikci liks cilt bakim markasi Geneu ise
genlerinize ve yasam tarziniza 6zel cilt bakimi Grtinleri 6nermektedir. Saglk tzerine hiper-kisisellestirilmis triin ve
hizmetler sunan bir girisim olan Vitagene ise gen varyantlarini analiz ederek hangi besin maddelerine daha fazla
ya da daha az ihtiyaciniz oldugunu ve hangi besin maddelerinin size yararli ya da zararl olabilecegini tespit
etmektedir.

Ozellikle daha kisisel ve farkl triinlere yonelen tiiketicilerin yogun oldugu liiks tiiketim Gruinleri pazarinda; hiper-

kisisellestirilmis Urtin, hizmet ve uygulamalara rastlamak daha olasidir. Hiper-kisisellestiriimis Uriinler ve bunlarin
tiketim mallari pazarini nasil degisecedini ilerleyen yillarda daha fazla deneyimleme sansimiz olacaktir.
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MARKALARDA GIRISIMCILIK VE

INOVASYONDA YENI TRENDLER

Dr. Ogr. Uyesi ipek SUCU
Reklamcilik Bolumu

inovasyon calismalariyla markalarda bir Griinin veya fikrin gelistirimesi, eklentilerin eklenmesi ya da degisen
dinyamizla beraber insanlarin ihtiyaclarinin giderilip bu hedeflere yonelik ¢calismalarin gercek hayatta uygulanmasina
calisiimaktadir. Bilim ve teknoloji ile topluma ve toplumun ekonomisine katki saglamak amaclanmakta ve bu amac
dogrultusunda toplum ve ekonominin yenilenmesi ve gu¢lenmesine katki saglamak oncelikli olmaktadir.

Uriin inovasyonuyla, yeni bir tiriin Gretmenin yani sira zaten var olan riinlerini daha iyi, daha kaliteli ve daha usttin
ozelliklerle degistirme ve de farklilastirarak pazara sunma amaclanmaktadir. Ornegin, dis macunu reklamlarinda, dis
macunlarinin sonuna kadar sikilamayacag: fark edildigi icin, yeni bir inovasyon olarak dis macunu sikacagi yeni trtin
kategorisi olarak pazara sunulmaktadir.

Hizmet inovasyonuyla, bir girisimin kullanicilara veya isletmelere fayda saglamak ve islerini kolaylastirmak amaciyla
o girisimi dogrudan veya gelistirerek sunulmasi amaclanmaktadir. Ornegin, Getir uygulamasinda Tirkiye sinirlarini
asarak New York’a kadar kiresel ¢capta gelisen bir ag olusturularak hizmet kategorisinde inovasyon ve girisimcilik
desteklenmektedir. BiTaksi uygulamasinda da benzer bicimde hedef kitleye yeni bir hizmet sunularak inovasyon
alaninda girisimcilik sergilenmektedir.

Sire¢ inovasyonuyla, markalarin piyasada rekabetci kalmasina, misteri memnuniyetine ve musterilerin taleplerinin
karsilanmasina yardimci olan Urin ya da hizmetlerde yeni bir teknoloji veya yontemi uygulamasi calismalari
yuritilerek girisimcilik alaninda yeni calismalar sirdirilmektedir. Ornegin Ford marka araglar yeni inovasyon
uygulamalariyla tretimi 12 saatten 90 dakikaya dusurmustir.

Pazarlar inovasyonuyla, yeni musteriler edinerek pazar paylarini artirmak icin pazarlama stratejilerine yonelik yapilan
yenilik calismalarina yonelim gosterilmektedir. Ornegin, Yemek Sepeti ve Netflix uygulamalari ¢cok sayida hedef
kitleye hitap ederek ¢ok sayida igerigin tek bir platform tizerinden ulasilabilmesine olanak tanimistir.

Markalarda girisimcilik yoniinde gelistirilen inovasyon calismalariyla yeni trin ve hizmetlerin daha fazla sayida hedef
kitleye hitap ederek, Uriin ve hizmetler alaninda tretim ve pazarlama aginin hizla gelismesine aracilik ederek yeni
pazarlama trendlerinin olusumunu saglamaktadir.
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AYRILAMAM YOLUNDAN:
CUMHURIYETIN 100. YILI| REKLAMLARI

Melike MERAN
Reklamcilik 2. Sinif Ogrencisi

29 Ekim 1923'ten 29 Ekim 2023'e tam bir asir gecti. O gun tarihimizdeki en blylk devrim gerceklesti. Adi
cumhuriyetti. Ulkemizin kurucusu, ulu 6nderimiz Mustafa Kemal Atatiirk, ulusal ¢apta bir lider olmaktan ¢ikip
bircok Ulkenin saydigi, ilham veren bir lider olarak kabul edildi. Dolayisiyla Atattrk’an Turk halkina emanet
ettigi cumhuriyetin 100. yili olan 29 Ekim 2023 glind, ¢ok biyik kutlamalarla birlikte bircok markanin reklam
kampanyasi Urettigi bir gtin oldu. 100. yilda bunu en iyi uygulayan ve ses getiren markalardan biri ise Akbank
oldu. Reklam filminin temasi cumhuriyetin 100. yili oldugu icin reklamda Atatirk’e, Tlrk bayragina ve
inkilaplara yer verilmistir. Renkler 100. yili ve Tirk bayragini yansitmaktadir. Bayragimizdan ilham alinarak
yapilan Akbank reklami da dolayisiyla kirmizi ve beyaz renklere hakimdir. Ayrica gecmis ile buginin
baglantisinin kurulmasi igin siyah renk de kullaniimistir. Tema ve renklerden sonra reklamda duygusal
cekicilik yaratmasi acisindan kullanilan en 6nemli 6gelerden biri olarak karsimiza fon mizigi cikmaktadir. Fon
muzigi dikkat cekici ve temaya uygun olmalidir. Bu baglamda Akbank fon mizigi olarak Duman grubuna ait
“Goniil ister” parcasini se¢cmistir ve secimi ile izleyicinin takdirini kazanmistir. Ciinkii reklamin giris kisminda
sarkida gecen “ayri kalamam, ayrilamam yolundan” s6ziyle Atatirk’e atifta bulunulmustur. Bir yandan arkada
Akbank'in genel olarak reklamlarinda kullandigi ve arttk markayla 6zdeslesmis olan kalp ritim sesi
duyulmaktadir.




Reklamda bir diger dikkat gekici 6zellik olarak ekranin ikiye bolunerek yarisinin Atatirk’dn
videolarindan olusmasi, diger yarisinda ise gunumuzdeki 7'den 70’e herkesin, her eylemini
Atatuirk’tl izleyerek yapmasi bulunmaktadir. Bununla “her an her eylemimizde senin izindeyiz,
bizlere emanet ettigin umutlarla yolundayiz” denmek istenmistir. Atattirk videolari dénem
itibariyle siyah-beyaz, guiniimiiz ise renkli sahnelerle belirtilmistir. ilk sahneden son sahneye
kadar Atatlrk'iin cocuklara, kadinlara, genclere, ciftciye, egitimciye, sanatciya ve proje
gelistiren her kisiye verdigi 6nem gorulmektedir. Egitim temali sahnelerde c¢ocuklar yer
almaktadir. Daha cok kiz cocuklari yer almaktadir. Ayni zamanda is hayati sahnelerinde de
kadinlar 6n plandadir. Bunun sebebi Atatirk’an kiz ¢cocuklarinin egitim alma hakki ve kadinlarin
calisma hakki konusuna onem vermesidir. Genglerin yer aldigi sahnelerde ise gezdikleri,
calistiklar ve rahat hissettikleri anlara yer verilmistir. Ciftci, egitimci, sanatgi ve proje gelistiren
insanlarin sahnesinde anlatilmak istenen ise emek veren, Ataturk’in izinde ilerleyen herkese
destek olunmasidir. Marka burada hedef kitlesine “ben de sendenim ve yanindayim” demek
istemistir. Kitlesine bu yéniyle marka sadakati kazandirmay1 amaclamistir. Ginimizde yapilan
birlestirmeden sonra ekrana Atatirk’in fotograflari yansitiimistir. Reklamin son kisimlarinda
"bu kalp attikga ayrilmayiz cumhuriyet yolundan", “Akbank bu ulkenin hayallerinin yaninda" ve
"Cumbhuriyetin izinde 100. yillara" ifadeleri ile Turk bayragl ve sembolik bir banka subesi
g0sterilmistir. Akbank'in logosunun bir yarisi siyah bir yarisi renkli olarak kapanis yapilmistir.

Reklamin sinematografisine bakildiginda ise reklam genel olarak yakin ¢ekim sahnelerden
olusmustur. Plan olarak ise bel plani ¢ogunluktadir. Reklam 81 saniyeden olusmaktadir.
Reklam diizen olarak 46 saniye giris, 19 saniye gelisme, 15 saniye sonu¢ boliminden
olusmaktadir. Sarkinin yikseldigi kisimda videolar hizlanmistir. Bu da gelisme kisminda
uygulanmistir. Reklamdaki sonuc¢ kismi markanin bu konu hakkinda gérusini belirtmektedir.
Reklam #AyrilmamYolundan etiketiyle sosyal medyada da kendinden stz ettirmistir. Marka bu
reklami ile izleyiciden takdir toplamistir.

Basta ulu dnderimiz Atatirk olmak Uzere tim silah arkadaslarini saygi ve minnetle aniyoruz.

UMRUALAE

Cumhuriyetimizin 100. yili kutlu olsun.

ICA.YIL
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Saghk-
Dijital Yalnizlik Uzerine Psikoloji

Ars. Gor. Meryem SARIKOSE
Sosyoloji Boluma

“Yalnizlik insanin basina gelecek en koti sey mi yoksa en iyi sey mi? Bu sorunun
yaniti, yaninda olanin kim olduguna bagli” der Fournier (2021, s.103), kendi yalnizhigini
sorustururken. Akabinde 6zgurligunin bedeli olarak tanimlar yalnizhgr ve en
nihayetinde yaslanip c¢irkinlesmeseydim de bu denli yalniz kalmasaydim diye
hayiflanarak sonlandirir anlatisini. Bir yandan da Fournierin sorgusunun mevcut
literatirde yalnizhk tanimlarina dair kategorilere paralellik gosterdigine sahit oluruz.
Oyle ki yalmzlik tanimlar duygusal-fiziksel yalnizlik ve olumlu-olumsuz, gonlli-
istemsiz yalnizlik biciminde ayrilmistir. Fournier’'in s6zunu ettigi, yaninda kim oldugunun
yalnizlhigin bicimini degistirecegi meselesi hem duygusal ve istemsiz yalnizliga hem de
olumsuz yalnizliga isaret etmektedir. Ancak genel itibariyle yalnizlik fiziksel bir yalniz
olma/kalma halinin 6tesinde, duygusal bir mesafelenme; bir baska deyisle kisinin,
Otekilerle kurdugu vyetersiz-islevsiz baglardan 6tlrd bir aci deneyiminin icerisine
hapsolma durumudur (Svendsen, 2018, s.39).

Tanima karsidan baktigimizda ise su soruyu sormadan edemeyiz: Aci deneyimini
yalniz olmadigimizda, o6tekilerle bir aradayken, bu bir aradalik ytzinden de ¢ekmez
miyiz? Bu noktada Arthur Schopenhauer'un kirpi ikilemini hatirlatmakta fayda vardir.
Soguktan ustyen kirpilerin 1sinmak igin birbirlerine yanastigi fakat yakinlastikca da
dikenlerinin birbirlerine battigi meshur ikilem. Svendsen’in tanimi ise aksi istikamete
ilerler, ¢unkl bazen yakinlasmasak bile aci c¢ekeriz. Schopenhauerin metaforu
kurguladi§gi dénemden, Svendsen’in anlatisini yazdigi déoneme gelinceye degin ne
degismistir? Veyahut bir baska soru, nasil oldu da hem vyalnizliktan hem de
kurdugumuz yakinliklardan o6turti aci g¢ekebilir hale geldik? Bu noktada yalnizhigin
ciktilarinin bir taraftan karmasadan kurtarici rollerle kusandigi bir taraftan da kacip
kurtulunmasi gereken bir seye dondstugunu sdéylemek mumkin hale gelir. Yalnizhga
atfedilen bu ikircikli deger ise zamansal ve mekéansal ayrismalara tabidir. Ancak
gunimuzin dijitallesen toplumu yeni bir kavrami daha beraberinde getirmistir: Dijital
yalnizlik. Dijital diinya bir yandan sosyallesmeye araci olurken bir yandan da hapsettigi
ortam araciligiyla sosyallesmekten feragat edildigi anlamina gelir. Nitekim calismalarin
buaylk bir cogunlugu dijitallesme ve yalnizlik arasinda pozitif korelasyona isaret
etmesine karsin Fournier’in “yaninda kim olduguna bagli” nitelemesine yeniden donmek
gerekir. Zira dijital yalnizlik dijital diinya icerisinde nasil ve kimlerle var olunduguna
bagh oldugu gibi, bahsi gecen yalnizhga olumlu veya olumsuz bir deger atfetmek yine
sosyallesme esnasindaki kisinin deneyimine baghdir.
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Dijital Cagda Iliskiler

ARS. GOR. SIMAY YILMAZ
PSIKOLOJI (INGILIZCE) BOLUMU

Gunumuzde sosyal medya, insanlarin hayatlarini ¢evrimici olarak yasamalarini ve
cevrimici ortamda baglantilar kurmalarini sagliyor. Sosyal medya insanlarla daha
kolay iletisim kurmamiza olanak tanirken ruh saghgimizi ve iliskilerimizi de oldukca
etkileyebilecek bir glice sahip. Sosyal medya; iliskilerde gecirilen zamanin azalmasi,
kiskanclik, ytzeysel bag kurmak, anlasmazliklardan dolay! catisma yasamak veya
sosyal medyada gordugumuiz kisilerle kiyaslamalara girmek gibi olumsuz etkilere
sahiptir. iliskilerimizi gucli tutup hayatimizda sosyal medyayi daha iyi bir yere koymak
icin atabilecegimiz adimlar s6z konusu. Sosyal medyanin ginlik yasantinizi veya
iliskilerinizi olumsuz sekilde etkiledigini dustnlyorsaniz yapabileceginiz bazi
degisiklikler mevcut:

-Partnerinizle beraber sosyal medyada gegireceginiz zaman konusunda iligki sinirlari
belirleyebilirsiniz. Ornegin, partnerinizle aksamlari saat 9'dan sonra sosyal medya ile
ilgilenmemek ve beraber Kkaliteli zaman gecirmek gibi iliskinize ortak sinirlar
koyabilirsiniz.

-Herkesin yogun bir hayati olsa da iliskinizde kaliteli zaman yaratmak sizin elinizde.
Partnerinizle birlikte bir aktivite planlayabilirsiniz. Bu planlarda sosyal medya ve
telefon planin disinda kalirsa dikkatiniz dagilmadan beraber keyifli vakit
gegcirebilirsiniz.

-Sosyal medyanin hayatimizin buyudk bir parcasi haline gelmesi ile birlikte bircok cift
sosyal medya uUzerinden ihanet yasayabiliyor. Partnerinizin hoslanmayacagini
dustnseniz bile sosyal medyanizda kiminle baglanti kurdugunuz konusunda durist
olabilirsiniz.

-Sosyal medyanin hayatinizda oynadigi rol veya sizin i¢in neyin iyi neyin kétt oldugu
konulari partnerinizle anlasmazlik yasamaniza sebep olabilir. Partnerinizle
anlasmazlik yasasaniz da onu dinleyerek anlamaya calisabilirsiniz. Sizin ve
partnerinizin bakis acgisini hesaba katarak ortak bir yol bulabilirsiniz.

-Sosyal medyanin ruh saghginizi ve iligkinizi kot etkiledigini hissettiginizde, sosyal
medya detoksu olarak da tanimlayabilecegimiz sekilde sosyal medya
uygulamalarindan uzak durmayi deneyebilirsiniz. Sosyal medyada c¢ok fazla zaman
gecirmek gunlik hayatinizda yapmaniz gerekenleri veya partnerinizle gegirdiginiz
zamani aksatabilir. Bu gibi durumlarda bir sireligine de olsa sosyal medyadan
uzaklasmak size ve iliskinize iyi gelebilir.

,
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Peki bundan 5 veya 10 sene sonra dijital cagdaki iligkiler acisindan bizi neler
bekliyor?

Gelecekte hala sosyal medyada gezinirken insanlarin profilleri hala saga veya sola
kaydirilacak mi yoksa olasi partnerinizi tanimanin daha iyi bir yolu var mi?

Metaverse teknolojisi gittikce gelismekte ve sanal gerceklikle birlikte gelecekteki
iliskilerin  seyrini  dedgistirebilir gibi gozikmektedir. Sanal gercgeklik ortaminda
karsinizdaki kisinin sosyal medya profilini incelemek yerine sanal bir ortamda yanina
gidebilir ve onunla sohbet edebilirsiniz. Bu durum bazilarimiz i¢in oldukca yuzeysel
veya yapay bir iligki gibi goriinse de cogu icin daha kolay ve erisilebilir bir noktada
degerlendirilebilir. Metaverse ve sanal gerceklikte iligkilerimizin nasil olabilecegini
hayal edebilmek adina “Baslat: Ready Player One” filmine de g6z atabilirsiniz.

Metaverse’'de istediginiz yerden sanal diinyaya girerek insanlarla tanisabilirsiniz. Bazi
insanlar icin sanal gerceklikte kurduklar iliskiler gercek dinyadakiler kadar anlamli ve
derin olabilir. Metaverse’de kurulan iligkilerin avantajlari oldugu kadar dezavantajlari
da olacaktir. Ornegin; sanal gerceklikte tanistiginiz kisinin gercekte soyledigi kisi olup
olmadigini bilemeyebilirsiniz. Sahte bir isim veya avatar kullaniyor olabilir. Bu durum
asik oldugunuz kisiye guvenmenizi zorlastirabilir. Bunun yani sira metaversede asik
olmak gercek dunyada kuramadiginiz turden baglantilar kurmaniza da olanak
taniyabilir. Metaverse gelismeye devam ettikce sanal dinyada kurulacak olan
romantik iligkilerin gercek dinyadakiler kadar anlaml ve derin olabilecegi
unutulmamaldir.

¥
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ARS. GOR. EMRE ERGEN
HALKLA ILISKILER VE
TANITIM BOLUMU

Esitligi Gelistirmek:
Modern Toplumda Cevresel Adaletin
Zorunlulugu

Gunimuiz toplumunda, cevresel adalet kavrami
giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir. Bu
kavram, cevresel fayda ve yuklerin adil bir
sekilde dagitilmasi, tim bireylerin cevresel
tehlikelerden ve  kirlilikten esit  sekilde
korunmasini hedeflemektedir. Irk,
sosyoekonomik statli veya diger demografik
faktorler g6z ©Onune alinmaksizin, herkesin
saghkl bir  cevreye erisimi  olmalidir

(Carruthers, 2008).

Arastirmalar, dusik sosyoekonomik statliye
sahip ve azinlik nifuslarina ait topluluklarin,
cevresel tehlikelere ve kirlilige daha fazla
maruz kaldigini gostermektedir (Carruthers,
2008). Bu topluluklar siklikla bu sorunlari ele
alacak kaynaklardan yoksundur ve bu nedenle
cevresel adaletsizlikler artmaktadir. Cevresel
adalet, bu esitsizlikleri ele almayr amaclar ve
herkesin temiz hava, su ve saglikli bir ¢cevreye
esit erisimini savunur.
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Cevresel adalet, bircok farkh disiplini kapsayan bir
kavramdir. Surdirdlebilir kalkinmay! tesvik eden ve
ticari faaliyetlerin cevresel etkilerini gdz ©nlinde
bulunduran kurumsal y6netim uygulamalarina ihtiyag
oldugunu gdsteren calismalar vardir (Boeva vd.,
2017). Ayni zamanda sosyal medyanin cevresel
adalet gundemini  sekillendirmedeki  roli  de
incelenmis, ag gundemi belirlemenin ve sosyal medya
kullanicillarinin  kamu  soylemi  Gzerindeki etkisi
vurgulanmistir (Tahamtan vd., 2022).

Cevresel adaleti tesvik etmek, savunuculuk, politika
degisiklikleri, toplum O&rgutlenmesi ve kamuoyu
bilinclendirme kampanyalarini icermektedir. Bunun
yaninda, devlet kurumlari, k&r amaci gitmeyen
kuruluslar, topluluk gruplari ve akademik kurumlar gibi
cesitli  paydaslarin  ishirligi  gerektirir.  Cevresel
adaletsizliklerle micadele ederek, toplum herkes igin
daha sdrddrdlebilir ve adil bir gelecege katkida
bulunabilir.




Reklamin Diliyle

Toplumsal Cinsiyet Esitligi

Son yillarda kadinlarin reklamlardaki edilgen ve
ikincil bir konumda yer alma durumu, elestirel
feminist calismalar neticesinde gucli ve aktif kadin
temsiliyetine donismustir. Bu ybnde yapilan
femvertising galismalarinda kadinlar giglu, basaril,
6zgur vs. olarak temsil edilmektedir. Femvertising,
kadinlari glclendirmek icin onlara 6zgi yetenekleri,
mesajlari ve goruntileri kullanan reklamcilik olarak
tanimlanmaktadir. Son yillarda popilerlik kazanan
terim, Fransizca kadin (femme) ve Ingilizce reklam
(advertising) kelimelerinin birlesiminden olusmakta
ve kadinlarl gi¢lendirmeyi amaclayan bir pazarlama
yaklasimini ifade etmektedir. Bu baglamda sadece
ardn tanitiminin 6tesine gecmekte ve geleneksel
cinsiyet stereotiplerini sorgulamayi tesvik etmektedir.
Femvertising kampanyalari, geleneksel kadin reklam
kliselerine meydan okumakta ve hedef kitle Gzerinde
olumlu bir etki yaratmayl amaclamaktadir. Bu
kampanyalar genellikle sosyal bir durus icermekte ve
feminist degerleri tesvik etmektedir.

Femvertising kampanyalarinin temel prensiplerinden
biri, kadinlari ¢ok yo6nli bireyler olarak cesitli
yeteneklere, glclere ve tercihlere sahip olarak tasvir
etmektir. Bu yaklasim, kadinlarin tek bir monolitik
grup olmadigini kabul etmektedir. Farkh kadin
seslerini ve bakis acilarini sunarak, femvertising
glcli bir mesaj gonderir: her kadinin hikayesi
gecerlidir ve temsil edilmeyi hak eder.
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ARS. GOR. AYDAN
UNLUKAYA cEViRici
REKLAMCILIK BOLUMU

Femvertising, genellikle toplumsal konulara egilmekte ve
olumlu degisiklikleri savunmaktadir. Reklam kampanyalari
beden olumlama, esit Ucret, mental saglik ve kadin
guclenmesi gibi konulari vurgulamaktadir. Markalar, bu
onemli konulari benimseyerek sadece hedef kitleleriyle
daha derin bir bag kurmakla kalmaz, ayni zamanda
toplumsal cinsiyet esitligi hakkindaki toplumsal konulara
da katkida bulunur.

Femvertising kampanyalarindan ilk akla gelen érnek Dove
markasina aittir. Dove, "Real Beauty" isimli kampanyasi
ile geleneksel guzellik standartlarina meydan okuyarak
her beden tipini ve cildi kucaklayarak gercek guzelligin
bunlarin 6tesinde oldugunu vurgulamaktadir. Always
markasi ise “#LikeAGirl” ismi ile baslatti§i kampanyada,
"Like a Girl" ifadesinin genellikle olumsuz bir sekilde
kullanilmasina meydan okuyarak bu ifadeyi gen¢ kizlarin
gucliluigini  ve  yeteneklerini  vurgulamasi  igin
donustirmeyi amaglamistir. Bir diger ornekte ise Ariel
India, “#ShareThelLoad” kampanyasi ile ev iglerinin esit
bir sekilde dagitiimasi gerektigini vurgulayarak toplumsal
cinsiyet rollerini sorgulamis ve toplumsal cinsiyet esitligini
tesvik etmeyi amaclamistir.

What does it mean
to do things
#Like AGIrl?

always




Arastirmalar, femvertising kampanyalarinin
markaya yonelik duygusal bir bad olusturmada
onemli bir rol oynayabilecedini gostermistir. Marka
imajini glclendirmek ve tuketiciler ile marka
arasindaki karsilikli sadakati artirmak icin etkili bir
ara¢ oldugu goralmistar. Ancak, tuketicilerin
femvertising kampanyalarina tepkileri  farklilik
gOsterebilmektedir. Bazi tiketiciler giclendirme
mesajini takdir ederken, bazilari kampanyalar
O0zgunlikten yoksun veya cinsiyetci stereotipleri
surdurtyor olarak algilamaktadir. Elestirmenler,
femvertising kampanyalarinin bazen kar amach
sirketlerin ~ feminist idealleri k&r amaciyla
soémirdigu algisi yaratabilecegini savunmaktadir.
Bu dogrultuda markalarin reklamcilikta ve ¢
politika ve uygulamalarinda toplumsal cinsiyet
esitligine olan gercek bagliliklarini gostermeleri
onemlidir.

Femvertising,  kurumsal  sosyal  sorumluluk
badlaminda da incelenmistir. Bazilari femvertising
kampanyalarinin, sirketlerin kendi bunyelerinde
onemli degisiklikler yapmadan reklamlarinda
toplumsal cinsiyet esitligini tesvik ettikleri bir
"femwashing" bicimi  olarak gorulebilecegini
savunmaktadir. Bu durum, femvertising
kampanyalarinin  gercekligi  ve tiketicilerin
tutumlari ve satin alma niyetleri Uzerindeki etkileri
konusunda soru isaretleri yaratmaktadir.
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, we share equal.
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Ayrica, femvertising psikolojik bir perspektiften de
analiz edilmistir. Calismalar, femvertising
kampanyalarinin  tiketici tutumlari  ve algilar
Uzerindeki etkilerini arastirmistir.  Bu baglamda
femvertising kampanyalarinin geleneksel toplumsal
cinsiyet rollerine ve stereotiplerine  meydan
okuyabilecegi ve toplumsal cinsiyet esitligine yonelik
daha olumlu tutumlara yol acabilecedi bulunmustur.
Ancak, femvertising kampanyalarinin sunuldugu
baglami g6z o©ninde bulundurmak &nemlidir.
Ornegin, bazi arastirmalar hizli moda baglaminda
femvertising kampanyalarinin "sahte feminist" olarak
gorulebilecegini ve feminist degerleri gercekten tesvik
etmedigini gostermistir.

Sonug olarak medya ve reklamcilikta kadin tasvirinin

algilar ve 6zsaygi tUzerinde 6nemli bir etkisi oldugu bir
dinyada, femvertising; pozitif degisim i¢in guglu bir
ara¢c olarak ortaya c¢ikmaktadir. Femvertising,
kadinlarin ~ seslerini  ylkselterek ve  cesitliligi
savunarak; kadinlarin pazarlama alaninda daha
kapsayici ve gugclendirici bir temsilini mimkin
kilmaktadir. Bununla birlikte, markalarin bu noktada
toplumsal cinsiyet esitligine gercekten olan
baglliklarini géstermeleri son derece dnemlidir.
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istanbul Bogazi'nin en guzel yerinde olan, Avrupa barok tarzi goérkemli mimarisi, oryantal
dokusu ve sergi salonlari ile misafirlerini biiyiilleyen Beylerbeyi Sarayi, istanbul gezi rotanizda
olmasi gereken yapilardan birisi.

Sarayin bulundugu yer tarihi bir yer olup, buranin yerlesim alani olarak kullanilmasi Bizans
Dénemi'ne kadar uzanmaktadir. Bu bélgede Bizans Dénemi’'nde “istavroz Bahceleri” olarak
anitlan bir koruluk bulunmaktaydi. Bizans Donemi’'nde bu bdlgeye, 2. Konstantinos'un diktirdigi
biyik hacgtan oturi Iistavroz (Stavroz) adinin verildigi soylenmektedir. Eremya Celebi
Kdédmirciyan, bu bélgede Bizans Donemi’'ne ait kilise ve bir ayazmanin 17. yuzyilda hala ayakta
oldugunu belirtmistir.

Osmanli Donemi’'ne ait buradaki ilk yapi ise Il. Selim’'in kizi olan Gevher Sultan’in sarayidir. 1V
Murad bu sarayda diunyaya gelmistir. Daha sonra 17. yizyilda bu bdlgede |I. Ahmet tarafindan
Sevkabad Kasri, IIl. Ahmet doneminde ise Ferahabad Yalisi yaptirilmis, I. Mahmud ise annesi
icin Ferahfeza Kasri'ni yaptirmistir. Bu bdlge padisahlarin hasbahg¢esi olarak da kullaniimistir.
IIl. Mustafa déneminde buradaki yapilar yiktirilip arazisi halka satilmistir. 1l. Mahmud daha
sonra bu satilan arsalari tekrar geri alip, 1829 yilinda burada bir ahsap saray yaptirmistir.

Saray ziyaretinizden sonra bahcede glzel deniz manzarasi esliginde orada bulunan
kafelerde oturup cay-kahve icebilirsiniz. Bahcenin denize sifir essiz bogaz manzarasinda
dilediginiz gibi fotograf da cekilebilirsiniz. Saray pazartesi ginleri hari¢c 09:00-18:00
saatleri arasinda ziyaret edilebilir. 2023 giris Ucret detaylari ise su sekilde:

e Tam bilet: 45 TL

e indirimli Bilet:20 TL

e Yabanci Ziyaretgi:130 TL

e Bahce Bilet:10 TL

e Sarayl Mize Kart ile Ucretsiz ziyaret edebilirsiniz.

Deniz kokusuyla ferahlayip, tarihi dokular arasinda gezinmek istiyorsaniz, Beylerbeyi

Sarayi’'ni da Uskudar rotaniza kesinlikle eklemelisiniz.
lyi gezmeler!
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Etkinlik

Ars. Gor. Kartal
Dogukan CIKI

Istanbul -

Tarih: 17 Aralik 2023
Saat: 19.30

Yer: Zorlu PSM -Turkcell
Sahnesi

Amadeus Tiyatrosu, Peter Shaffer'in
yazdigl, Unli besteci Wolfgang
Amadeus Mozart'in hayatini ve
kariyerini dramatize eden bir tiyatro
oyunudur. 1979'da Londra'da
promiyer yapan bu oyun, Mozart'in
muzikal dehasini ve onunla rekabet
eden italyan besteci Antonio
Salieri'nin kiskanchgini temel alir.
Oyun, Mozart''in yaraticihgini ve
Salieri'nin  ona duydugu hem
hayranlik hem de nefret barindiran
karmasik duygularini isler.
Shaffer'in yazdigi gucli metin ve bu
metindeki karakterlerin zenginligi,
Amadeus'u tiyatro  dlnyasinda
unutulmaz bir eser haline getirmistir.
Bu oyun, muizik ve kiskanchk
temasini etkileyici bir bigcimde ele
alarak, izleyiciyi hem duygusal hem
de entelektuel bir yolculuga c¢ikarir.
Eger bize sorarsaniz, biletlerinizi
simdiden temin etmeniz iyi bir fikir
olacaktir.

COLPAN IiLHAN & SADRi ALISIK TiYATROSU
ve PIU ENTERTAINMENT SUNAR
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Ars. Gor. Asel ATAOGLU
isletme (ingilizce) Béliimii

Istanbub da
ARALIIC..

Etkinlik Tiri Etkinlik Adi Mekan Tarih
Konser KOFN Taksim Dorock XL 3 Aralik, Pazar
Tiyatro Celile Trump Tower 6 Aralik, Carsamba

Stand-Up Cevahir Sahne 7 Aralik, Persembe
Size Anlatacaklarim Var
Tiyatro Paraya Hayir Hilltown Seyirlik Sahne 13 Aralik, Carsamba
Konser Sena Sener Dorock XL 15 Aralik, Cuma
Stand Up Sergen Deveci Watergarden Performans 22 Aralk, Cuma
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REKLAMIN TARIHSEL EVRIMI VE
GUNUMUZDE REKLAMCILIK

Gecmisten. gunimuize reklamcilik basta teknolojik faktorler olmak utzere
bircok faktore gore degismis ve gelismistir. GlUnimuzde reklamcilik,
teknolojinin getirdikleriyle gecmiste hi¢c olmadigi kadar cok mecradan
yapilabilmektedir ve tim dinyadan insanlarin erigsebilmesi mimkindir. Bu
baglamda Kanadah yazar Marshall McLuhan ile anilan bir kavram olan
“global (kuresel) koy” i'ginde bulundugumuz zamanin en iyi 6zetidir. McLuhan
1962 yilinda yayinladigi “The Gutenberg Galaxy: The Making of Typographic
Man” isimli kitabinda -bahsettigi- tzere 6zellikle elektronik - iletisimin
yayginlasmasiyla birlikte, dinyanin kicik- bir topluluk -gibi olacagini dile
getirmistir.

McLuhan, insanlik tarihini 4 énemli doneme ayirmistir. Bu donemlerden bir

digerine gecis, teknolojiyle gelistikce gelen  iletisim  araclarinin toplum

uzerinde buyik degisiklie yol agmasindan kaynaklanmaktadir. Bu 4 dénem

sunlardir;

1. Kabile Cagi: Kabile cagini degistirecek bulus, fonetik alfabedir ve

isitseldir.

2. Edebiyat Cagi: Alfabenin bulunmasiyla edebiyat cagina gecilmistir. Bu

dénem insanlar igin buyiik degisim olmustur. isitsel ve gorsel bir cagdir.

3. Basim Cagi: Edebiyat ¢cagi basim teknolojisinin ortaya ¢ikmasiyla yok

olmustur. Gutenberg'in bulusu sonrasi basili c¢caga gecilmesiyle gorsel

5900 P bagimlihik artmistir.

Rehlamcdth BOlumu 4. Elektronik Cag (icinde bulundugumuz ¢ag): McLuhan’a gére telgrafin
= . icat edilmesiyle insanlar buyuk bir degisim gegirerek “elektronik caga”

1‘ S[an O gecmislerdir.

Gecmisten gunimuiuze gelene kadar dijital alanda McLuhan’i haksiz
cikarmayacak kadar cok gelisme yasandi. Hepimiz bu gelisimin etkisi
sayesinde dinyanin bir ucunda yasanan bir olaya diger ucundan taniklik
edebiliyoruz. Baska bir deyisle artik hayatimizi iki sokak o6tede degil
haberdar oldugumuz giincel diinyada yasiyoruz.
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Yasadigimiz bu kiresel kdyde reklam hayatimizda disuntulenden daha fazla yer kapliyor. Kiresellestikge
hayata baktigimiz pencere genisliyor, bir Urine olan ulasimimiz kolaylasiyor, mesafeler kisaliyor.
Kullandigimiz temel ihtiyaclardan sokada adimimizi attigimizda gidecegimiz yere kadar olan bitin
tercihlerimizi reklamlar yonetiyor; farkinda olmadan icine cekilip gitmeyi hi¢ disiinmemis oldugumuz bir
yerde buluyoruz kendimizi. Bahsi gecen bu reklamlar ise artik televizyon reklamlarindan, tanitim
afislerinden ibaret degil. Kelimenin tam anlamiyla bitiin hayatimiz gibi reklamlar da dijitale tasindi. Disari
cikip bir kahve icmek istedigimizde Google lUzerinden yakin gevredeki kahve dikkanlarini aratiyor; en
gluzel hangisi tanitilmissa onu tercih ediyoruz.

Ayni sekilde internet alisverisinin-hayatimiza girmesi ile sosyal medya Uzerinden yeni bir reklam akisi
bagsladi. Televizyon reklamindan cok Youtube, Instagram, Spotify gibi uygulamalar Gzerinden reklama
maruz kaliniyor ve bir link ile aninda tanitilan Uriine etkilesim saglaniyor. Bunun sonucunda da tiketici
alimini hizli ve kesin bir sekilde gerceklestiriyor.

Tam bunlarla birlikte yasamimizda reklamin yeri sadece dijitalden ibaret degil. Biiylk bir cogunlugu gtincel
olarak dijital diinya ile butlinlesmis olsa da aslinda disari adim atildigi andan itibaren bizler, birer
tiketiciyiz ve diinya kocaman bir reklam filmi. Ornegin, bir magazayi ele alahm. Tercih edilen renklerden
Urlinlerin yerlestiriime bicimine kadar maruz kaldigimiz her detay, basli basina tUriini pazarlama amaci ile
dustnilmustir. Bunlarin yani sira Gretilen bir Griinin sunumu, reklam zinciri olusturmaktadir. Ornek
olarak, bir restoranda servis edilen yemegin sunumu tiiketicinin fotograf cekip paylasmasini sagliyorsa;
mutlaka o paylasimi goren baska bir tiiketici gelecek ve ayni sunumu talep edip paylasimda bulunacaktir.
O paylasimdan bu paylasima reklam zinciri olusacak ve restoran kicuk capli da olsa musteri kitlesini tek
bir tabak tzerinden olusturabilecektir.

Ozetle reklam, gecmisten giiniimiize hem geleneksel mecralardan (televizyon, gazete, dergi vb.) hem de
teknolojinin ilerlemesiyle dijital mecralardan (web sayfasi, sosyal medya vb.) karsimiza ¢ikan bir
pazarlama iletisimi araci olmustur. Her yeni gelen teknoloji 6ncekilere eklenerek reklam igin yeni bir mecra
acmistir. Hayatimizin her alaninda karsimiza cikan reklamlar her ne kadar degisime ugrasa da kendinden
oncekileri de yok etmemis, hepsi birbirine eklemlenerek biylmdustir. Teknolojiyle birlikte buyiyen ve
dénusen reklamcilik pazarlama iletisimi karmasi icerisindeki dnemini korumaya gelecekte de devam
edecektir.
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Relklam Tasarvma ve Iletisimi Boliimii Mezunu

.

Merhaba, ben Asli. 2023 yilinda Reklam Tasarimi ve iletisimi béliminden Onur Derecesi ile
mezun oldum. Universite yillarim, sadece ders-notlarina degil, gercek diinya deneyimlerine de

olmak daha da emin adim i entor” olarak iletisim alani
ogrencilerine liderlik etmenin, e i da J g rak fark yaratmanin gururunu
yasadim. Akran mentorluk ve

duzenleyerek; ekip ve kriz yG&

alanda kendimi gelistirme sansi

olan iletisimim, vizyonumu ig

Universite hayatim

“Surdaralebilir Liderli

teorik bilgilerimizi

secimimi bir kez daha hissettirdi ve rekla

Reklamcilik benim mezun oldugum bélimden de 6te, bir tutku. Bu alandaki bilgi ve deneyimlerimi
su anda bir dijital medya ve reklam ajansinda “Proje Direktéri” olarak kullaniyorum.

Reklamcilik, sadece drilnleri tanitmak degil, ayni zamanda insanlari etkilemek, onlari harekete
gecirmek ve toplumsal degerlere katkida bulunmak demektir. Reklamcilik, yaraticiligi 6n planda
tutan heyecan verici bir alan. Bu alandaki basari, strekli 6grenmeye ve yenilige acik olmaktan

geciyor.

Sizlere ©Onerim, tutkulu oldugunuz alanda kendinizi gelistirmeye devam edin, cevrenizdeki
insanlardan 6grenmeye acik olun ve her firsati degerlendirin. Gozlem yapmak, yaratici ve azimli
olmak reklamcilik alaninda basariy! beraberinde getirecektir.

Umarim reklamcilik segimimle baslayan yolculugum sizlere ilham verir. Basari, tutku ve gelisim
dolu bir egitim ve kariyer dilerim!
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Ars. Gor. Ece DEMIRKAPU
Reklamcilik Bolumu

Erasmus hareketliligimi gectigimiz Eylul ayinin son haftasi ve Ekim’in ilk haftasini kapsayacak sekilde
Portekiz’'de gercgeklestirdim. Toplam 17 gin siren bu hareketliligi, Portekiz'in Guarda sehrinde bulunan
Politecnico da Guarda Universitesi'nde deneyimledim. Oncelikle okulun “Erasmus Ofisi” ¢alisanlari basta olmak
Uzere okulda cok sicak karsilandigimizi s6ylemem gerekir. Her birine bu deneyimi daha da glzel hale
getirdikleri icin ¢ok tesekkir ederim. Guarda’'da gecirdigim ginlerde ilk hafta “International Staff Week” adini
verdikleri ve ilk kez dizenlenen bir programa katilim sagladim. Bu hafta siresince Portekizce derslerinden
Guarda kalesi, muzesi ve katedraline gezilere kadar bircok aktivite gerceklestirildi. Ayrica Seia sehrindeki
turizm fakultesine gerceklestirdigimiz ziyarette gastronomi bdlimu 6grencilerinin bizler icin hazirladiklari
yemekleri yemek ve Portekiz'in en yiksek yeri olan Serra de Estrela’da trekking yapmak harika tecribelerdi.
Staff Week boyunca bizlere strekli giizel yemekler sunmalari ve birbirinden guzel restoranlara gotiurmeleriyle
de oldukca incelikli dusunilmus bir organizasyonla bizleri agirladilar.

Guarda disinda gecirdigim sire haricinde kalan zamanlarda ise Portekiz’de Lizbon ve Porto sehirleri ile
ispanya’da Madrid ve Barcelona sehirlerini ziyaret etme olanadim oldu. Hepsini cok sevmekle birlikte
Portekiz’de Lizbon, ispanya’da ise Madrid’in kisisel favorilerim oldugunu belirtmeliyim. Ozellikle Saramago ve
Pessoa’nin sehri olan Lizbon bugiine kadar Avrupa’da gérdigiim sehirler arasinda en baslarda kendine hemen
yer edindi diyebilirim. Lizbon’da 6zellikle San Pedro de Alcantara seyir terasi, sehirde en sevdigim noktalardan
biri oldu. Tiim bunlarin yani sira hem ispanya hem de Portekiz mutfagina bayildigimi, 6zellikle deniz riinlerinin
cok guzel yapildigini belirtmeliyim. Her iki Glkeye gidildiginde deniz drunlerinin mutlaka denenmesi gerektigi
kanaatindeyim.

ilk kez gergeklestirmis oldugum bu “Erasmus Personel Hareketliligi’nde gezdiklerim, goérdiiklerim, yediklerim,
ictiklerim ve cok daha fazlasi birbirinden gizeldi. Bunlarin yani sira farkli tniversitelerden bircok meslektasimla
ve Erasmus koordinatorleri ile tanisma firsatim da oldu. Gerek kultirel gerek mesleki olarak ¢cok fazla sey
kattigi icin Erasmus’u herkese tavsiye ederim. Hayatta mutlaka deneyimlenmesi gereken tecriibelerden biri
oldugu stphesiz.
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é /affle, Orta Cagd a
- genellikle kahvalt
I Cag Ayrupa_'sm
~ yayginlasmis, 1

g k sel, Belgi

- . -}'-

-"fr'cih edilen bir hamur isidir. Kdékeni, Orta
:;'fillda Fransiz ve Belgika mutfaklarinda da
.tf an sonra Ozellikle popiulerlik kazanmistir.
unlddar. Briksel waffle't veya genellikle bilindigi
,-t'rp ve daha biylk karelerle karakterize edilen bir
ew York Diunya Fuari'nda sergilenmesi sonucunda

2 ve citir dis kabugu il ninir. i amuru, un, seker, sit, yumurta, kabartma tozu gibi
- temel malzemeleri ige ‘Waffle makinesine dékilen hamur, 1sinin etkisiyle kabarir ve piser,
- sonunda citir dis yiz umusak ic kisim elde edilir. Waffle'lar sicak olarak servis edilir

ve lzerine cesitli m eler I'(‘. nerek tuketilir. Bu malzemeler arasinda meyveler, bal,
~sosu ve don

L o ey
ulunabilir.

. y 4
farkl kalt d rkli tariflere ve sunum bicimlerine sahiptir. Evde veya kafe-
restd;[la;_nlarda :_-‘" _-‘H” lentide sunulan bir yiyecek olarak popilerligini sirdirmektedir.
Yaptiklari waffle i _'-‘ig pek cok waffle'ci oldugu gibi seyyar waffle'cilar da vardir. Son
yillarda sirket e Y

. erinde ya da 0Ozel ginlerde de waffle hizmeti veren organizasyon
- sirketleri ’4 ?'UZerindeki malzemelerin neler olacagini veya oranini tiketicinin
 be ,’;_v_'.r’ hilm A e" nde kisinin damak tadina 6zel bir deneyim sunar. Damla ¢ikolatadan
' nd)., fistik gibi kuruyemislere; kestane, ¢ilek, muz, elma gibi meyvelerden
esitlerine kadar pek ¢cok malzeme eklenebilir ya da ¢ikartilabilir.
Dinyan E:Mem emen her yerinde kiltiirel 6gelerle zenginlesen ve cesitlenen bu lezzeti
Tirkiye'nin de h n hemen her yerinde tatmak mimkindir. istanbul’un zengin mutfak
kialtirine eklenen waffle Ozellikle Ortakdy ile 6zdeslesmistir. Ortakdy Waffle en bilinen
mekanlardan biridir. Sisli'de bulunan Fransiz restorani Batard, Kadikdéy'de Kemal Usta
Waffles, Karakdy’'de Are You Chocolate, Besiktas'ta bulunan Waffle Stop bilinen en lezzetli
waffle mekanlari arasindadir. Ayrica cesitli subeleriyle Ab’bas Waffle ve Zeynep’'s Waffle

lezzetli ¢esitleriyle waffle severlere hizmet veriyor.
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YAYINLARIMIZ

Dr.
psychological
energy technology acceptance and recommendation?
Evidence from 17 rural communities” baslikli makalesi
Renewable Energy’de yayimlandi.

Ogr. Uyesi Festus Victor Bekun'un “Does
empowerment improve renewable

Dr. Ogr. Uyesi Festus Victor Bekun'un “A
bibliometric review analysis into environmental
kuznets curve phenomenon: A retrospect and future
direction” bashkli makalesi Heliyon’da yayimlandi.

Dr. Ogr. Uyesi Festus Victor Bekun'un
“Diversification in the tourism sector and economic
growth in Australia: a disaggregated analysis” baslikl
makalesi  International Journal of Tourism
Research’de yayimlandi.

Dr. Ogr. Uyesi Festus Victor Bekun'un “Assessment
of Foreign Direct Investment-Led Growth Argument in
South Africa Amidst Urbanization and
Industrialization: Evidence from Innovation
Accounting Tests” baslikli makalesi Journal of the
Knowledge Economy’de yayimlandi.

Do¢. Dr. Hakan Yildinnm’in “The causal nexus
between bank indices and geopolitical risk: bootstrap
causality analysis under horizontal sector
dependence” basliklh makalesi Journal of Social and
Economic Development'da yayimlandi.

Doc¢. Dr. Bright Akwasi Gyamfi’'nin “Transitioning to
clean energy: Assessing the impact of renewable
energy, bio-capacity and access to clean fuel on
carbon emissions in OECD economies” baglkl
makalesi Energy Economics’de yayimlandi.

Dr. Ogr. Uyesi Ayse Meri¢ Yazicrnin “The quintuple
helix, industrial 5.0, and society 5.0” bashkli kitap
bolimU Digitalization, Sustainable Development,
and Industry 5.0: An Organizational Model for
Twin Transitions (kitap)'da yayimlandi.
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Dr. Ogr. Uyesi Tugba Kantarcr'nin “Does economic
policy uncertainty affect venture capital investments
for OECD countries?” baslkli makalesi Venture
Capital’de yayimlandi.

Prof. Dr. Hiiseyin Dikme ve Dr. Ogr. Uyesi ipek
Sucu’nun “Saglik kurumlarinda sosyal sorumluluk ve
hizmet kalitesinin iletisim ve algl Uzerindeki
yansimalari” baslikh makalesi Uluslararasi Sosyal
Arastirmalar Dergisi’nde yayimlandi.
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ATAMA & YUKSELME

 Fakiltemiz isletme (ingilizce) Bolimiu “Doktor Ogretim
Uyesi” kadrosuna Dr. Ogr. Uyesi Merve OZ atanmistir.

o Fakiiltemiz isletme Bolumi “Doktor Ogretim Uyesi”

kadrosuna Dr. Ogr. Uyesi Aslihan UNAL atanmistir.

o Fakiltemiz Lojistik Yonetimi Bolimi “Doktor Ogretim
Uyesi” kadrosuna Dr. Ogr. Uyesi Nurgiil ERDAL
atanmistir.

 Fakiiltemiz Uluslararasi Ticaret ve isletmecilik Bolumii

Prof. Dr. Mustafa KOKSAL, Bélim Baskani olarak
atanmistir.

ARAMIZDAN AYRILANLAR

 Fakiltemiz Uluslararasi Ticaret ve isletmecilik Bolimi
Arastirma Gorevlisi Merve TOSUN ayrildi.

« Fakiiltemiz Siyaset Bilimi ve Uluslararasi iliskiler Bélumii
Arastirma Goérevlisi Yunus TURAN ayrildi.
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Mezunlar ve Mensuplar
Koardinatér|igl

-

Degerli iGU mezunlari ve égrencileri,
is arayanlarin nitelikleri ile isverenlerin
arodlgl ozellikleri eglestiren yeni

iS BULMA
PLATFORMU ¥

erisime acildi. Uye olarak agik pozisyoniari ﬁ

goriintlleyebilir ve basvuru yapabilirsin.

ISTANBUL GELIiSiM UNIVERSITESI MEZUN TAKIP SiSTEMI

Mezun Takip Sistemi (METSIS), mezunlarimizin istihdami ve mezuniyet sonrasi egitimi gibi
guncel durumlarini belirleyerek takip etmek, istatistiki veriler olusturmak amaciyla agiimistir.
Istanbul Gelisim Universitesi, mezunlar ile iliskilerini kuvvetlendirmek ve mezunlarin
istihdamina katki sunmak adina METSIS’i faaliyete gecirmistir. Mezunlarimiz, METSIiS’e
Ucretsiz Uye olabilmektedir. (metsis.gelisim.edu.tr)

METSIS iiye olan mezunlarimiz olusturduklari kisisel profillerini giincelleyerek is ilanlarimizi
takip edebilmektedir.

METSIiS’e Nasil Uye Olurum?

1. metsis.gelisim.edu.tr platformuna giris yapiniz.

2. Acik pozisyonlar kutucugundan ilanlar takip edilebilirsiniz.

3. ilanlara basvuru gerceklestirmek icin Yeni Aday kutucugundan hesap
olusturabilirsiniz.

4. Hesap olusturulduktan sonra st sekmede yer alan ilanlar sekmesinden is ilanlarini
gorebilir ve uygun olan pozisyonlara basvurabilirsiniz.
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