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TEKNOLOJININ SANATLA BULUSMASI
TEKNOLOJIK PERSPERTIFTEN SANAT
YANSIMALARI: DIJITAL SANAT

Geleneksel sanat, bilgisayar teknolojisiyle birlesince ortaya yeni bir kavram olarak dijital sanat gl.kmlgtr. Teknolojilerin gelismesi,
beraberinde dijital sanatin da boyut degistirerek gelisen tekniklerle yeni sanat olusumlarinin ortaya ¢ikmasina destek olmustur. Teknoloji
dokunusunun oldugu tiim alanlarda oldugu gibi, sanat alaninda da dijital perspektiften baktigimizda sanatin donisim icerisine girdigi
yadsinamaz bir gercek olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Teknolojinin gelisimi internet ortaminda tim dijital platformlari kendi icine cekmeye
baslayan byl bir ortam olma 6zelligi tasimaktadir. Dijital sanatin her alanda geliserek degismesi, sanatin binyesinde geleneksel arag
ve tlrlerini icinde barindirmasina olanak tanimaktadir. Ginimiizde dijital geliserek yeni bir bicim almakta; sanat eserlerinde yer alan
sayllarin, simgelerin, sanal bicimlerin, ifadelerin ve kurgularin ¢cogaldigi goriilmekte ve yazilim animasyon gibi tasarimlar, dijital sanat
olarak kabul edilmektedir.

Dijital ortamda sanat eserlerini tretmenin kolayhk sagladigi distinilmesinin aksine, teknolojide sanat tretmenin basit bir olgu olmadig! da
ortaya cikmaktadir. Geleneksel sanat calismalarinda kisinin kendi sanatini icra etmesi s6z konusu iken dijital sanatta, sanat eserlerini
ortaya cikartmak icin bilgisayar program bilgisini yiksek donanimda kullanarak sanat eserini sekillendirmenin ortaya ciktigr fark
edilmektedir. Dijital sanat eserlerinin Uretiminde sanat boyutunda tekrara gitmeden Uretim yapabilmek ve program bilgisiyle 6zgiin bir eseri
ortaya cikartmak, dijital eserlerde de 6zgun calismalarin Uretimine destek olabilmektedir. Sanat eserlerini ortaya koyarken program
bilgisinin de ortaya konulmasidir.

Geleneksel sanatta Uretilen sanatin, sanatsever kitleler disinda topluluk tarafindan ¢oklu platformlarda fark edilebilmesi yoniinde engellerin
olusabildigi gorulmektedir. Geleneksel sanatta, 6zellikle taninmis kisilerin eserlerinin yayinlanan platformlarda daha fazla takip edildigi
g6ze carpmistir. Dinyanin dijital bir doneme gecmesiyle birlikte, kisilerin internet ortaminda her alanda ve her konuda uretimi yapilan
eserlere ¢oklu medya platformlarinda hizlh olarak ulasmasina olanak taninmaktadir. Dijital sanatin ortaya cikmasiyla birlikte Uretilen
eserler, teknoloji sayesinde tek tikla milyonlarca insana ulastirilabilmektedir. Bu bakimdan dijital sanat alaninda yasanan gelismelerin,
sanatin dijitalle butiinlestigi evrensel bir diinya olusturarak sanatginin evrensel ve 6zgin bakis agisini daha fazla kitleye ve bilgisayar
teknolojisi destegiyle dijital medyanin her alaninda kendini yeniden var edebilmesi yoniinde kesfedilecek engin bir diinyaya kapilarini
acmaktadir. Dijital sanatin belki de en basinda oldugumuz bu siirecte, yapay zeka ve yiiksek teknolojik donanim destekleriyle dijital
sanatin tum diinya tarafindan yakindan takip edildigi bir déneme girilecegi tahmin edilmektedir. Bu bakimdan dijital sanatin gelecekte daha
blylk gelisimler gdsterecegdi kuvvetle muhtemeldir.
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21. yuzyilda insan algisini degistirmek yerine bu algiyi planlamak, insan
psikolojisi adina yapilmis biylk bir kesiftir. Renklerin, afislerin, billboard
yazilarinin, kitaplarin ve daha nicelerin altinda psikolojik kurgu planlama
yatiyor. ik olarak insan algilari ne yénde daha iyi o yénde calismalar
yapiliyor: Satin alma algisi gibi. insan tercihleri dogrultusunda, insan algisi
0 yonde egilim gosteriyor. Bunlarin en basinda yiz yize gorismeler,
roportajlar, anketler, sosyal platformlarda arama gec¢misinden tutun da
begeni, yorum, paylasim, takip¢i ve gorintiileme gibi detaylardan elde
edilen veriler dogrultusunda hedef gruplarinin istekleri, zevkleri, inang ve
siyasi gorusleri tespit edilip birden fazla mecrada planlama yapilmaktadir.
Bunlarin en 6nemlisi subliminal icerikli mesajlardir. Tasarimcilar bu veriler
dogrultusunda psikolojik iceriklerden tutun da renk, model ve goériinime
kadar tasarlarlar. Yakin gelecekte yazim dinyasinda yapay zekadan
faydalanilarak artirilmis gerceklik ile cekilen resimlerin konu anlatim
mantidiyla hayatimiza girmesi séz konusu olabilir. Ornegin; evinizdeki bir
elektronik aletin arizalanan kisminin resmini cekip yapay zekaya
gosterdigimizde, yapay zeka resmin oynatilarak bastan sona kadar tamirini
bize video ile anlatabilir ya da segecegimiz servis hizmetlerine yapay zeka

ortaminda videolu anlatim yapilabilir.
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Ars. Gor. Eslem BUYUKARSLAN
Glimriik isletme Béliimii

Tath su kaynaklarinin sirdurdlebilirligi; sosyal, cevresel ve ekonomik sirdurilebilirlik agisindan
kritiktir. Dinya haritasinda goriinen maviliklerin tamami, tiketebilecegimiz su kaynaklarini ifade
etmemektedir. Maviliklerin %25’i tath su iken bunun %70’ ise buzullarda saklidir. Kisacasi
glnumuzde erisilebilir tath su miktar1 %21'den az olmaktadir. 2050 yilinda, her doért insandan en az
birinin yasanan su sikintisindan etkilenecegdi tahmin edilmektedir. Bugiin ise dunyada 3.6 milyar
insan su sikintisi ceken bdlgelerde yasarken, 2030’'a kadar tatl su arzinda %56’k bir acik
beklenmektedir. Bu baglamda degerlendirildiginde su ayak izi farkindaligi kazanmak 6nem arz
etmektedir.

Su ayak izi; bir mal ya da hizmetin Uretiminde ve tiiketiminde, dogrudan ya da dolayli olarak
harcanan su miktarini ifade etmektedir. Basit bir gunlik tiketimden hareket edersek, su ayak iziniz
sadece kahveye eklediginiz 200 ml sudan olusmamaktadir. Kahve cekirdeginin ekiminden
olgunlasmasina, hasadindan fabrikada islenmesine ve depolanip satilmasina kadar olan her sirecgte
harcanan suyu da ifade etmektedir. Aslinda bir bardak kahvenin uretilmesi icin 130 litre su
kullanilmaktadir. Bu durumda ictiginiz bir bardak kahvenin su ayak izi, 200 ml'den daha fazladir.
Peki, siz kahvenizi sade mi iciyorsunuz? Eger sade icmiyorsaniz durum daha da vahim.

Ayni 6rnek dogrultusunda, kahve harici tiiketilen girdilerin de su ayak izini hesaplamak miamkindr.
Adini herkesin bildigi kahve markasinin “Kahvenize x TL farkla krema, surup veya tatlandirici ister
misiniz?” sorusu, sadece cebinize x TL maliyet yaratmamakta; ayrica sade kahvenizin su ayak izini
artirmaktadir. Peki ya Gizerine adinizin yazilmasini istediginiz igin “take away” aldiginiz ve kahveyi
ictikten sonra sanki hi¢ var olmamis gibi atacaginiz karton bardak ve pipetlerin muhasebesi? Sut ve
krema kutularinin, seker paketlerinin muhasebesi? iste su ayak izi farkindaiginin énemi tam da
burada devreye girmektedir. Tiketmek, kullanarak ve harcayarak yok etmektir. Bu durumda igtigimiz
kahvenin yarattigi doyum, tiiketim zincirinin sadece bir ¢cemberidir. Aslolan, her bir edimin tim
sirecinin sorumlulugunu ustlenmek ve surdirilemez tiiketimin farkina varip degisim icin harekete
gecmektir.

Buraya kadar tiikettigimiz 1 bardak kahvenin muhasebesini yaparak geldik. icinde bulundugumuz
bilissel yanilgilar ve alskanliklar, tiketimin bir bardak kahveden daha fazlasi oldugu gercegini
gizlemektedir. Kahveyi 1 bardaktan fazla tiiketebildigimiz gibi, diinyayr da tikettigimizi géz ardi
etmekteyiz. Eger bir diinyadan fazlasini tiketerek yasamaya devam edersek, giiniin birinde 25 litre
su hakkimizin kalacagi tahmin edilmektedir. Aslinda burada bahsedilen 25 litre sembolik bir miktar
olsa da bunun gergceklesme ihtimali azimsanmamalidir. Dilerseniz asagidaki linkten 25 litre
belgeselini izleyerek su tuketim aliskanliklarinizi gézden gecirebilirsiniz ve arzu ederseniz “hicbir
fark 6demeden” bir diger linkten su ayak izinizi dlgerek kendi su muhasebenizi yapabilirsiniz.

25 Litre Belgeselini izlemek i¢in lutfen_tiklayiniz.

Su ayak izinizi hesaplamak icin lutfen tiklayiniz.



https://www.natgeotv.com/tr/belgeseller/natgeo/25-litre
https://www.natgeotv.com/tr/belgeseller/natgeo/25-litre
https://www.kaski.gov.tr/Cdn/ayakizi.php#/section_1
https://www.kaski.gov.tr/Cdn/ayakizi.php#/section_1
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Modern teknolojinin diinyay! hakimiyeti altina almaya basladigi dénemlerden bu yana en ¢ok gelisim gdsteren olgu “Kitle iletisimi” olmustur.
Ozellikle 15. yiizyllda Gutenberg ile baslayan matbaa seriiveni sonrasinda radyo ve ardindan televizyonun insanlarin hayatlarina girmesi
bircok seyi degistirdi. Mesaj gonderenler tarafindan istenilen dogrultuda, tek tarafli olarak kitlelere ulastiriimasi ve bdylece mesaji algilayan
kitlenin yonlendirilmesi fikri, reklam sektortiniin ¢cok dikkatini cekmis olmakla birlikte reklamcilik sektérint dinamik bir yapi haline getirmigtir.
Sermaye sahiplerinin, trtinlerini mistakbel alicilara kitle iletisimi haricinde baska bir yolla tanitmalari adeta imkansiz hale gelmistir.

Ozellikle Sanayi Devrimi ile baglayan is/calisma hayati, insanlarin kendilerine ayiracak zaman bulamamalarini; is ve is yeri haricinde baska bir
zaman ve mekan algisinin varligini reddeden bir boyut kazanmisti. Boylelikle radyo/televizyon/gazete Uglistiniin olusturdugu medya, surekli
calisan toplum icin hayat 6puciigi olmus ve insanlari rahatlamalari icin medya bagimliligina tesvik etmistir. Medyanin ilk dénemlerinde hevesli
olan toplumun reklam, tanitim ve propaganda icin hazirliksiz olmasi, onlari her tirli suistimale de agik bir hale getirmistir. Boylelikle siyasiler
icin de 6nemli bir ara¢ haline gelen medya, toplumda yeni bir davranis aliskanhiginin gelismesine de sebep olmustur. Medyayi hentiz kendi
yararl i¢in uygun konumlandiramamis modern diinya insani, tam teslimiyet ile medyay! otorite figlirii olarak benimsemis; boylelikle medyada
ne sdylenirse, ne yayinlanirsa referans olarak kabul etmistir. Kimi zaman farkli niyetlerle kullanilsa da bu durum varh@ini siirdiirmiistiir. ilk
baslarda televizyonun tek kanalli oldugu donemlerde kurulmus olan bu hékimiyet ile toplum; reklam yayinlarini, tanitimlari ve propagandalari -
alternatif olmadig: icin- izlemek zorunda kalmistir. Ciinki insanlar kendilerine zaman ayirmak ve rahatlamak icin istedigi icerige ulasabilecedgi

yegane aracin basindan ayrilamaz héle gelmistir.

Modern teknolojik gelismeler sayesinde medyanin da gelisiyor olmasi ayni zamanda izleyen kitleye hem alternatifler sunmus hem de
gelismesinin 6nint agmistir. Baslarda medya bagimlihgi ile alternatifi olmayan izleyici, teknolojik gelisim sonrasinda yavas yavas ne isteyip ne
istemediginin farkina varmaya baslamis ve elindeki imkanlar dogrultusunda haklarini kullanmaya baslamistir. Bunun en 6nemli érneklerinden
biri, yayin kanallarinin gcogalmasiyla “zapping” yapma hakkini kullanarak kanal degistirme 6zgtrligund kullanan izleyici kitlesine karsilik reklam
Ureticilerinin yaratim siirecinde kendilerini zorlamalarina sebep olmus olmasidir.

Teknolojiyi kendisine adapte eden reklamcilar, izleyici kitlesinin dikkatini gcekecek ve hatta onlarin zihinlerinde yer edebilecek dnemli igerikler
hazirlamaya baslayacaklardir. Bu arada yayincilarla birlikte ¢calisan reklamcilar ve reklam verenler ¢oklu yayin alternatiflerinin arasinda, izleyici
kitleyi gafil(!) avlayabilecekleri yayin saati firsatlarini da hesaplamaya baslamislardir. Cunkl izleyen kitle yeni davranis aliskanliklari olan
zapping sayesinde artik reklam yayinlanirken baska kanala gegcme 6zgurligini kullanmayi 6grenmistir.

Reklam i¢in ¢cok 6nemli olan kisa zamanda, dogru hedef kitleye, dogru mesaji, dogru kanaldan iletme prensibi artik cok daha dnemli hale
gelmeye basladi. Cok uzun ve sik yayinlanan reklam kusaklari, triin odakli sponsorluklar, dizi/film igcine yerlestirilen triin tanitimlari, programin
ve/veya mizigin arasina birdenbire giren reklam diretmeleri artik amacina ulasmamaktadir ve hatta tepki de cekmeye baslamistir.

Ozellikle, diinyamiza giren hatta tabulari yikarak Sanayi Devrimi dénemi ile benzerlik gosteren izleyici kitlenin yeni fenomeni, artik izlenen olma
ozelligini de elde etmistir. Sosyal medyadan, bloglardan, forumlardan her tirlii icerik tekele bagimli kalmadan rahatlikla ve anlik Uretilebildigi
gibi aninda devreye giren bir geri bildirim mekanizmasina da sahiptir. “Bu reklami artik gérmek istemiyorum: Clnku ¢ok fazla yayinlaniyor.” gibi
islevsel dzellikler, reklamciligi yeni bir gelisim sirecine itmeye baslamistir. Boylelikle reklam sektérii Noam Chomsky’nin eserinde belirttigi gibi
“Riza’yl imal etmeli...” Reklam Uretim ve yayin sireclerinde izleyen kitle dostu ¢ézimler bulmak icin acil inovatif fikirlere ihtiya¢ vardir.
Baslangic olarak influencerlar iyi bir fikir gibi gérinmektedir. Ancak toplum yavas yavas bundan da sikilmaya baslamistir. Peki, bir sonraki
adimin ne olmasi gerekmektedir?

Yillarca gerek yayinci olarak gerekse yayin kuruluslarinda yonetici olarak gérev yapmis biri olarak geleneksel metodlarin yeni ortamlarda
basari tUretmesinin olasiligl bana goére ¢ok yiiksek degil. Bu bakimdan reklam uretim metotlarini ve yayin stratejilerini giincellemek, bunun igin
calismalar yapmak ve en énemlisi izleyici dostu Uretim ve yayin yapmak icin yeni ve yaratici sureglere ihtiyag vardir.
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Ars. Gér. Aydan UNLUKAYA
Reklamcilik Bolumu

Dijitallesmenin beraberinde getirdigi kisiye 6zel hizmet anlayisi ile birlikte son 10 yil icerisinde restoran sektoriinde hizli bir
degisim oldugu gorilmektedir. Ancak COVID-19 kiresel salgini sebebiyle gelen eve kapanma kararlari ve bazi kisitlamalar,
yeme-icme sektdrine getirilen giivenlik ve hijyen kurallari, paket servisi disinda herhangi bir hizmetin saglanamamasi gibi
nedenlerden 6tird 2020 yilinda restoran sektord blydk bir yikimla karsilasti. Cok sayida cafe ve restoranin biyik mali kayiplar
sebebiyle kapanmasina yol acan bu yikim, isletme sahiplerini yeni konseptlere yoneltti. iste bu konseptlerden biri de ghost

kitchen yani hayalet mutfak... Peki, basta ABD olmak tizere bir¢ok tlkede populer olan ve salgin surecinde daha ¢ok giindeme
gelen bu hayalet mutfak nedir?

Literatirde “karanhk mutfak”, “gblge mutfak”, “sanal mutfak”, “bulut mutfak”, “ortak mutfak” gibi isimlerle kendine yer bulan
hayalet mutfak terimi ilk defa 2015 yilinda NBC New York makalesinde kullanildi. Hayalet mutfak konsepti, kisaca kigilerin
yemek yedigi alanlarin ortadan kalkmasini ve paket servisin 6n plana cikmasini ifade etmektedir. Daha genis bir ifadeyle bu
konsept, “teslim edilmek tzere optimize edilmis meni 6geleri hazirlamak amaci ile bir veya daha fazla sayida yiyecek icecek
isletmesinin bir alan kiraladigi, lisansh ticari gida Uretim tesisleri” seklinde tanimlanabilmektedir. Diger bir ifadeyle, tek bir
mutfakta birden fazla restoran yer almaktadir. Farkli restoran seflerinin ortak bir mutfak kullanarak hazirladiklari yemekler,
istenilen adrese kuryeler tarafindan ulastiriimaktadir. Hayalet mutfak konseptine ABD’de yer alan DoorDash markasini érnek
olarak verebiliriz. Misteriler DoorDash Delivery ile UberEats gibi ortamlardan veya kendileri teslim alacak sekilde siparislerini
olusturarak DoorDash’te bulunan istasyonlardaki restoranlardan siparislerini teslim alabilmektedir.

Hayalet mutfak konseptinde mekan kirasi, yeme-igme alaninda kullanilan masa, sandalye, yemek takimi vs. gibi materyaller;
park alani, park hizmeti; garson, temizlik ekibi vs. gibi restoran ¢alisanlari olmadigi icin bu durum isletmeciye kar saglamaktadir.
Yapilan arastirmalara gore 2030 yilina kadar hayalet mutfak pazarinin 1 trilyon dolara ulasmasi 6ngériilmektedir. Bu dogrultuda
hayalet mutfak konseptinin geleneksel restorancilik anlayisini degistirebilecegi tahmin edilmektedir.

Kaynaklara ulasmak icin lutfen tiklayiniz.

SAYFA| 07


https://panel.gelisim.edu.tr/assets/2022/dokumanlar/sosyoloji/hayalet-mutfak_2e6070cc11e24496b397bd6a80f1a4de.pdf
https://panel.gelisim.edu.tr/assets/2022/dokumanlar/sosyoloji/hayalet-mutfak_2e6070cc11e24496b397bd6a80f1a4de.pdf

SOSYOCOM
RAF

Oslo, 31 Agustos ve Thelma gibi filmleriyle son yillarda yildizi daha da parlayan Norvegli ydnetmen
Joachim Trier, 2021 yilinda da Dinyanin En Kétii insani (The Worst Person in the World) filmiyle
adindan fazlasiyla s6z ettirdi. Film, gosterime girdigi her lUlkede ¢ok ses getirdi ve uzun sire vizyonda
kaldi. Yihn en iyi filmlerinden biri olan Diinyanin En Kétii insani, izledikten sonra tekrar tekrar izleme
istegi uyandiran bir film.

Filmin senaryosunu diger projelerini de birlikte kaleme aldigi Eskil Vogt ile birlikte yazan Trier, filmin
yapisini bir prolog, 12 bdlim ve bir epilogdan olusturmus. Filmin yapisini bu sekilde, edebi bir eser gibi
olusturmus olmasi filmi izleyen seyircinin bir roman okuyormus gibi hissetmesinin en basta gelen
nedenlerinden. Bunun bir diger nedeni de elbette hikayenin karakter odakl (character driven) bir hikaye
olmasi ve katman katman ana karakterin psikolojisini anlamamizi saglamasi.

Filmin prolog béliminde kendi yolunu ¢izmeye calisan, kafasi karisik, baba problemi olan ana karakter geng¢ Julie ile tanisiyoruz. Julie’nin
tiptan psikolojiye, psikolojiden fotografcilik bolimlerine gecis yapmasini ve surekli meslek degistirmesini izliyoruz. Julie fotograf¢i oldugu
donem qittigi bir partide cizerlik yapan Aksel ile tanisiyor ve birbirlerine asik oluyorlar. Aksel, Julie’den yasca daha biylk ve Julie ile bir aile
kurmak istiyor. Ancak Julie heniiz boyle bir degisiklige hazir hissetmiyor. Julie bu dénemde bir kitapgida calisiyor ve filmin cogunda da burada
calismaya devam ediyor.

Aksel'in ¢izgi romaninin imza guniinde Julie sikilip ¢ikiyor. Ciktiktan sonra yolunun Ustiine karsisina ¢ikan bagka bir ev partisine siziyor.
Burada Eivind ile tanisiyor ve birbirlerinden cok etkileniyorlar. Cok yakinlasmalarina ragmen her ikisinin de sevgilisi oldugu ve onlar aldatmak
istemedikleri icin birbirlerinin telefonlarini dahi almadan vedalasiyorlar.

Eivind, tesadifen Julie’nin calistigi kitapgiya giriyor. Sonrasinda birbirlerinden ¢ok uzak kalamayacaklarini anliyor ikisi de. Filmin en ilging
sahnelerinden biri hemen karsilasmalarindan sonra karsimiza ¢ikiyor. Julie zamani ve insanlari durduruyor ve kosarak Eivind’le bulusmaya
gidiyor. Julie’'nin gulimseyerek kostugu sahne, filmin posterinde de gérdigimuz filmin en ikonik ve akilda kalici sahnesi. Julie’nin kosmasi ayni
zamanda onun kendisini geriye ¢ceken tim baglardan kurtularak umutla gelecege gitmesini de sembolize eden, oldukca 6zglrlestirici bir sahne.
Eivind’le gorustiikten sonra Julie eve gelip zamanin yeniden eskisi gibi olmasini saglar ve Akselle ayrilik konusmasini yapar. Bu ayriliktan
sonra Eivind ile iligkileri baslar. Baslarda olduk¢a mutlu olmalarina ragmen zamanla Julie, Eivind ile iliskisinde de problemler yasamaya baslar.
Julie sadece kitapgida c¢alisan biri olmak istememektedir, daha fazlasini ister. Eivind ise garsonluk yapmaktan ¢ok mutludur ve hayatini bu
sekilde devam ettirecektir. Es zamanl olarak Aksel ise kanser olmustur ve Julie hastaneye onu ziyarete gider. Bununla birlikte filmde oldukca
neseli ve keyifli baslayan sahneler gittikce duygu yogunlugu daha yiiksek, hiiziinlii sahnelere yerini birakir.

Filmin en cok tartistigi konularin basinda “me too” hareketi, mansplaining ve post feminizm geliyor. Ozellikle Aksel'in ¢izdigi, Turkiye'deki Kot
Kedi Serafettin benzeri bir kedi karakterinin olmasi ve onun soylemleri feministler tarafindan fazla cinsiyet¢i bulunuyor. Film kadinlarin
Ozgurligunid ve feminizmi desteklemekle birlikte onun 6zellikle sanatsal Uretimle ilgili bazi sinirlandirici etkilerini tiye alarak elestirmekten de
geri durmuyor.

Filmin sonunda Julie'yi fotografci olarak bir film setinde gorliyoruz. Kendi evinde yalniz yasiyor, hayatinda kimse yok ve fotografcilikla gecimini
saglyor. Julie sonunda yapmak istedigini yapmis, kendi yolunu ¢izmis, 6zgir ve halinden memnun bir kadin haline gelmistir.

lyi seyirler...
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Reklamcilik Bolimii

Hakan Ginday'in senaryosunu yazdigi ve Onur Saylak'in yoénettigi Uysallar dizisi bu yil tim
sinemaseverlerin heyecanla bekledigi Netflix projelerinden biriydi. ikilinin éncesinde Daha filmi ve
Sahsiyet dizisinde de birlikte ¢alismis olmalari ve bu projelerin oldukga sevilmis olmasi onlarin yeni
projeleri icin seyircinin beklentisini bir hayli ylikseltmisti. Dizi, beklentisi ¢cok yuksek olan seyirciyi biraz
hayal kirikligina ugratsa da genel olarak ¢cokca izlendi ve begenildi.

Kara komedi tiiriindeki Uysallar, carpik kentsel déniisimlii istanbul'da yiikselmeye devam eden
rezidanslardan birinde yasayan, orta st sinif mimar Oktay Uysal'in ve onun aile Uyelerinin modern
hayatin icindeki sikismisliklarini anlatiyor. Basta giindiiz mimar, gece punkgi olan Oktay olmak Uzere
karakterlerin her birinin digerlerinden habersiz yuruttugd bir hayati ve sirlari var. Oktay'in giindizleri
bir hapishane yapmasi dahi onun sikisip kaldigi hayatinin bir metaforu olarak kullaniimis. Dizideki bir
diger ilging metafor ise sehrin Ustinden bir tirli kalkmayan sis. Dizide Gilinday, karakterlerin
diyaloglari aracihgiyla tlkenin siyasi konjonktirinin metaforu olarak sisin kullaniimasi ile dalga
geciyor. Suat karakterinin “Stephan King'de sis ¢oker, korku hikayesi olur. Bizde sis ¢okuyor, politik
gerilim oluyor.” sdzlerinden anlayabiliyoruz bunu.

Yazarin punk kultiriine olan hayranhginin kitaplarinda oldugu gibi bu dizide de 6nemli bir yer
tuttugunu goriyoruz. Ginday romanlarini okumayi sevenlerin bu diziyi de keyifle izleyecekleri
suphesiz.

Uysallar dizisinin oyuncu kadrosunda Oner Erkan (Oktay Uysal), Haluk Bilginer (Berhudar), Ugur
Yiicel (Olcay Uysal), Songiil Oden (Nil Uysal), ibrahim Selim (Mert), Nezaket Erden (Yagmur), Serkan
Altunorak (Suat Uysal), Umut Yesildag (Ege Uysal), Nilay Yeral (Ece Uysal), Bilyana Jovanovska
(Sofia), Ibrahim Selim (Mert) gibi isimler yer aliyor. Gerek yaratici ekibin, gerek oyuncularin
performanslarinin oldukg¢a basaril oldugu Uysallar, yilin en basarili ve kagirimamasi gereken Netflix
dizilerinden biri.

iyi seyirler.

BIiR KITAP

ANTABUS 3] 1=

Ars. Gor. Ece DEMIRKAPU ]l | -
Reklamcilik Bélumii ( ey )) -

Seray Sahiner’in Antabus romani, kendisini yok sayan bir sistemde var olmaya calisan ve siddet gordugi evliliginden kendisi ve ¢ocuklarini en
hasarsiz sekilde kurtarmak icin yollar arayan bir kadini, Leyla'yi merkeze aliyor. Aile destegi olmayan ve kocasinin evinde de siddet géren
kadinlar icin herhangi bir ¢6zim uretilmiyor olusu romanin temel olarak elestirdigi noktalardan biri. Bir digeri ise herkesin sadece “Yazik
kadina!” deyip 3. sayfadaki kadin cinayeti haberlerini iki dakika sonra unutup ge¢cmeleri, yani bu haberlere karsi duyarsizlasmalari.

Antabus’ta Leyla, ailesiyle beraber kdyden istanbul’a géc eder. istanbul’a gelmelerinden bir siire sonra, ailesinin istegiyle tanidiklari biri olan
Hayri’'nin yaninda bir konfeksiyon atélyesinde calismaya baslar. Bir giin atélyede patronuyla tek basina kaldigi bir saatte Hayri ona zorla sahip
olur. Leyla ailesinin onu 6ldirecegini disinar. Ancak ailesi “kan parasi” diye Hayri’den para alip Leyla’yl da alkolik, ondan ¢ok daha yasl bir
adam olan Remzi ile evlendirir. Gen¢ kadinin aile evinde gordugi siddetin cok daha beteri onu evliliginde bulur. Kendi gibi ¢ocuklari da
kocasinin siddetine maruz kalir. Leyla siddet gérdiigu evliliginden 61, hayat kadini ya da katil olmadan nasil ¢ikabileceginin yollarini aramaya
baslar. Alkolu birakmaya yardimci olan Antabus ilaci da bunlardan biridir. Peki, Leyla bu mengeneden nasil kurtulur ya da kurtulabilir mi?
Toplumda kadinlarin yasadig! en biyuk sorunlardan biri olmasi bakimindan kadinlarin arkalarinda bir destegin olmamasi, romanda énemli bir
yer teskil ediyor. Ctinki kadinlarin (6zellikle alt sinifta) genellikle ekonomik 6zgurliikleri ve kocalarindan ayrilmalari durumunda gidebilecekleri
baska bir yerleri yoktur. Bu da kadinlarin késeye sikisip ¢aresiz durumda kalmalarina ve dolayisiyla da kocalarindan siddet gérmeye devam
etmelerine yol agiyor.

Romanin temel amaci, yazarin réportajlarinda da siklikla belirttigi Gzere, gérip de gérmezden gelen herkesle hesaplasmak. Yani kitap eril
sistem, Leyla'nin ailesinin onu korumamasi, devletin herhangi bir ¢c6ziim retmemesini elestirmenin yani sira Leyla'nin dévildugini duyan,
gbren ama hichir sey yapmayan herkesi elestiriyor. Antabus kitabi bittiginde Sahiner'in son cimlesinde de dedigi gibi “sayfayi ¢eviriyoruz” ama
kitapta ele alinan sorunlar ve hikdye uzun sire zihnimizden ¢ikmiyor.

iyi okumalar...
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Rus Devrimi‘nin toplumsal sonuglarini yansitan, Mihail Bulgakov‘'un kaleme aldigi Kdpek Kalbi (Sobache Serdtse) romaninda Bulgakov‘un kara mizaha
dayali ve icerdigi sistemi sorgulayan betimlemeleriyle yapmis oldugu hicivler yer almaktadir. Mihail Bulgakov, déneminin muhalif sesini kaleme dokmiis
yazarlardan biridir. 1925 yilinda yazilan kitap sistemi elestiren benzer kitaplar gibi sansirlenmis ve ancak 1968'de ABD’'de basiima imkani bulmustur.
Kitabin Rusya’'daki basimi ise 1987'de yapilabilmistir.

Mihail Bulgakov, 1891 yilinda Ukrayna'’da dogmustur. Tip okumasina ragmen yazarlik ve gazetecilik yapmistir. Donemin sistemine karsi yaptigi
elestirileriyle 1930 yilinda eserleri tamamen sansirlenmistir. Gegim sikintisi gektigi icin tlkeden ayrilmak istemisse de Stalin bunu reddetmistir.
Bulgakov'un istegi Gizerine Stalin onu Moskova Tiyatrosu'nda oyun yazarligina getirmis fakat eserleri tekrardan sanstire ugramistir. Bulgakov, 1940
yilinda bdbrek yetmezliginden hayata veda etmistir.

Kopek Kalbi romani, bir sokak kdpeginin basindan gecen olaylar izerinden dénemin rejimini elestirmektedir. Bir sokak kopeginin umutsuz ve
micadeleyle gegen hayati ile Ekim Devrimi dncesi aglik, sefalet ve yoksullukla miicadele eden Rus halki sembolize edilmistir. Bununla birlikte kdpegi
kendi amaglari icin kandirip evine gétiiren egitimli ve elit bir doktorun képek ile olan iliskisi tizerinden, Bolsevik ihtilali'nin liderlerinin Rus toplumunu bir
bilinmeze cektigini disincesiyle bu liderler elestirimistir. Ayrica kitapta isci sinifinin dizginlenmesi gerektigine de atiflarda bulunulmustur. Devrimle
beraber gelen ve heniiz sikintilari olan bir komiinist sistemle beraber, halkin bu sisteme tam olarak uyum saglayamamasi kitapta ele alinmistir. isci sinifi
ne kadar bilinglendirilmeye c¢alisilsa da devrimin yaratmaya calistigi sistemin basarili olamadigi ve bununla birlikte devrimle gelen yozlasmanin ve birgok
devlet kurumunda yapilan yolsuzluklarin arttigi, az bir maas ile ge¢cim saglamaya calisan halka her seyin en kéttisiniin verildigi kitapta gosterilmistir. Elit
bir yasam tarzina karsin halkin yasam biciminin ne kadar kétt oldugu eserde 6n plana ¢ikariimistir. Bir sokak kdpeginin bile Sovyet rejiminde kendine yer
bulabilecegine atifta bulunan kitap, is¢i sinifinin burjuva sinifina Ustiin gelmesini yansitmaktadir. Egitimli kesim bu yeni diizeni sevmemistir; ¢inki isci
sinifi onlara gore gelmemesi gereken yerlere ulasmigtir.

Kitapta genel olarak devrim yanlilari (isci sinifi) ile elitizmin (burjuva) catismasi gérulmektedir. Komunistlerin, burjuva degerlerinin Gizerinde yeni bir Sovyet

halki yaratmaya ¢alisma istegiyle beraber mizah ve elestirilerini kurgu bicimiyle harmanlayan Bulgakov, kitabinda komunist rejimi elestirmektedir.
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THE JONESES

Ars. G6r. Aydan UNLUKAYA
Reklamcilik Boluimi

YILI: 2009

SURE: 1 SAAT 36 DAKIKA

YONETMEN:DERRICK BORTE
OYUNCULAR:DAVID DUCHOVNY, DEMi MOORE,

AMBER HEARD, BEN HOLLINGSWORTH, GARYCOLE,

LAUREN HUTTON

Senaristligini ve ydnetmenligini Derrick Borte’un gergeklestirdigi
2009 yapimi The Joneses filmi agizdan agiza pazarlama, hayalet
pazarlama, musteri davranislar ve tiuketim toplumu gibi birgok
konu ile bagdastirilabilmektedir. Filmin adi, filmin icerigiyle alakah
ingilizce bir deyise gbénderme yapmaktadir. “Joneslar ile asik
atmak” anlamina gelen "Keeping up with the Joneses" ifadesi
ingilizce'ye sosyolojik bir deyim olarak girmistir. Bu deyim,
“kisilerin sahip olduklar liiks tiketim mallari ve milkleri araciligiyla
komsulariyla  toplumsal yaristirmalarini”  ifade
etmektedir. Filmde, mukemmel bir aile goérinimid ile zengin
mubhitte lUks Urunleri satin almayi tesvik edici sekilde kullanarak
“hayalet pazarlama” yapan ve rol model olduklari komsularini
6zendirerek onlara ihtiyaclari olmayan birgcok Griini pazarlayan bir
grup pazarlamacinin hikayesi anlatilmaktadir.

Filmde, disaridan bakildigi zaman ideal bir ¢ift gériniminde olan
Steve ve Kate Jones ile onlarin ideal gorinlste olan g¢ocuklari
Mick ve Jenn yer almaktadir. Jones ailesi, tasindiklari yerdeki
herkesi sahip olduklari triinlerle ve davranislariyla etkilemektedir.
Filmde Jones ailesinin esyalarinin sirekli olarak son model olmasi
komsularini  6zendirmekte ve onlart devamh olarak tuketime
yonlendirmektedir. Filmin ilerleyen sahnelerinde aslinda bu
kisilerin gercek bir aile olmadigi, Life Image isimli bir tanitim ve
pazarlama sirketinin hiicre aile birimi olarak calisanlari oldugu
anlasiimaktadir. Goruintste sicak bir aileyi yansitan bu kisilerin
asil amaci,
zengin bir kesime pazarlamaktir.

statlilerini

bu pazarlama sirketi tarafindan belirlenen drtnleri
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ERNARD, TIMELY
AND VEAY FLNNY.*

Bu film, kapitalizmin hakim oldugu dinya dizeninde egemen sinifin
¢ikarlarina hizmet eden tiketim toplumunun nasil yaratildigini ve ne
Ozellikle iletisim
teknolojilerinde yasanan ilerlemelerle birlikte kisiler birbirlerini daha
fazla gozetleyebilme imkanini elde etmistir. Artik filmde oldugu gibi
bir grubun, zengin bir kesimin hayatina girmesine gerek kalmamistir.
GunUmizde kisiler sosyal medya platformlarinda sosyo-ekonomik
durumu farkli olan bir¢ok kisinin hayatini gérmektedir. Bu baglamda,
bu kisilerin sahip olduklari Uriinleri satin almaya calisarak onlarin
statllerine ulasmak amacglanmaktadir. Tuketerek mutlu ve basaril
olunacagi dusincesi tim dinyayl farkinda olmadan ele gecirmis
durumdadir. Bodylece tiketim toplumu buyumis ve derinlesmistir.
Film, ginimuz tiketim toplumu g6z 6nune alinarak incelendiginde
hepimizin  birer hayalet pazarlama c¢alisani  oldugumuzu
gOstermektedir. Bu noktada belki farkinda olarak belki de olmayarak
sahip oldugumuz metalarla ¢evremizdekileri etkilemekte ve “takip”
ettiklerimizden etkilenmekteyiz. Sonu¢ olarak egemen ideoloji
dogrultusunda olusturulan tiketim toplumu, kisilerin kendi rizalari ile
beslenmekte ve The Joneses filmi bu durumun ciddiyetini basarili bir
sekilde gozler 6niine sermektedir.

durumda oldugunu gozler ©6nine sermektedir.

Kaynaklara ulasmak icin lutfen tiklayiniz.



https://panel.gelisim.edu.tr/assets/2022/dokumanlar/sosyoloji/the-joneses_73d75d34684145948769186a19bb5fb2.pdf
https://panel.gelisim.edu.tr/assets/2022/dokumanlar/sosyoloji/the-joneses_73d75d34684145948769186a19bb5fb2.pdf

!

EBaney M.

Best Friend
3 Sofi Tukker, NERVO, The Krocks, ALISA. ..

e
£
i

Ax
i

-
' iy Welcome to My Life
;ﬂ """i'l?!'\ Simple Plan
N
l'-. In The Air Tonight - 2015 Remastered
" ! Fhil Collins
L |
-
% In My Heart
r‘ e Moby

| Got You (| Feel Goad)

James Brown & The Famous Flames

Red Morning Light

Kings of Leon

-

o] I8

We Are Young (feat. Janelle Monde)
fun., Janelle Monae

Thunderclouds (feat. Sia, Diplo, an...
Sia, Diplo, Labrinth, LSD

1901
Phoenix
wr This Love
(3] Maroon 5
?’ s-_'__. Tell It to My Heart
B | '__- Tayler Dayne

Daddy Cool °

Ars. Gor. Cansu TURKER
isletme (ingilizce) Boliimii

SosyoCom Mayis sayisini hazirlayan
bolimimuiz Reklamcilik Bolumi
oldugundan, bu ayki calma listemizde
efsanelesmis markalarin reklam
muziklerine yer verdik. Cadillac, Apple,
Toyota, Mavi, Cadbury, Citroen, Cheetos,
Nokia, Nike gibi dinyaca unli markalarin
reklamlarinda kullandiklari, i¢imizi kipir
kipir eden hareketli sarkilari hatirlamak
icin hemen tiklayin. Bakalim hangi sarki
hangi markanin reklaminda  caldi,
hatirlayacak misiniz?
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https://open.spotify.com/playlist/4JpUBvRUVYaLEasgsuWwWu?si=3a9ec11015ca4044
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Netflix, TUrkiye'de ve dinyada zaman zaman farkli sebeplerle giindeme gelmekte, fakat bu kez durum
digerlerinden daha farkli. Ustelik bu yeni durum, Netflix icin birtakim major degisikliklerin de baslangici
olabilir.

Netflix, tim dinyada streaming service denilince akla ilk gelen sirket. Hatta alanyazinda Netflix etkisi
denen bir kavram bile mevcut. Netflix, 2022 yili itibariyla, 190'dan fazla ulkede ve 30’'dan fazla dilde 200

milyonu askin tcretli kullanicisina hizmet sunmakta.
Kronolojik olarak ardyoresine bakildiginda Netflix,

1997 yilinda DVD kiralama ve satis hizmeti sunarak
baslangicta ABD’de faaliyete gecmistir. Sirket,
sonrasinda buydk bir tek&mdl ile internetin
olabildigince statik ve neredeyse tek boyutlu oldugu
bdylesi bir donemde web Uzerinde kullanici temelli
bir film dneri sistemi kullanmaya baslamistir. 2002
yilinda borsada halka arz edilip kullanici sayilar
milyonlari asmis; internet Uzerinde film kiralayip

NETFLIY %

% Notliix

¢ Gift Cartificate
Ly

it mawios, sctors & geneos:

HHEE S jzleme secenedine (video on demand) gecip 1 milyar

: FamiFilmFost S14 DVD kiralama sayisina ulastiktan sonra web, TV,
www.netflix.com‘un 1998 yilindaki gérinimt~ mobil ve diger cihazlara yonelerek yalnizca internet
tabanlh - internetten bagimsiz buginki halini

almistir,
2013 yilina gelindiginde Netflix'in Netflix Origins adini vgrdigi kendi dizi ve filmlerini tGretmeye basladigi

gorulmektedir. “Content is king” ilkesi ile icerik Uretmenin icerik satin almaktan daha karli oldugunu goren
Netflix zamanla Urettikleriyle, her ne kadar Steven Spielberg gibi isimler bu-fikre karsi ¢iksa da, Oscar ve
Emmy gibi prestijli 6édiller kazanmistir. Hizla artan iceriklere paralel olarak platformun artis gdsteren
Ucretli kullanici sayisi 200 milyonu asmis, 6zellikle karantina dénemine rastlayan 2020 yilinin ilk
ceyreginde abone sayilarindaki artis rekor seviyeye ulasmistir. Buraya kadar Netflix icin isler yolundaydi
denebilir.

Netflix, dinyada ve ulkemizde zaman zaman farkli sebeplerle giindeme gelmekte fakat bu sefer durum
biraz daha farkll. Sirket, Nisan ayinda kendisi i¢cin en olumsuz senaryolardan biriyle kamuoyunun
gundemine geldi. Ustelik bu durum, Netflix i¢in birtakim majoér degisikliklerin de baslangici olabilir.
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http://www.netflix.com/

Netflix'in borsadaki deger kaybini gésteren grafik

Netflix, bu ay yaptigi aciklamada son ¢eyrekte 200 bin kullanici kaybettigini agikladi ki bu zamana kadar
her ceyrek irili ufakl artis aciklyordu.l#Dogal olarak sirket, borsada da biytik deger kaybina ugradi.

Netflix'in en son kullanici bazli degerfkaybi 2018 yilinin sonunda gerceklesmisti; ancak bu dénemden
farkli olarak o donemdefKkullanicifSayilarinin hala artista oldugu gozlenmekteydi. O dénemdeki kaybin
sebebi, hedeflenengeni kullamiCi sayisinagglasilamadigi icindi.

Netflix'in yaptig1 agiklamada bir diger dikkats¢ekeninokta ise sirketin bu yil icinde 2 milyon kullanicisini
daha kaybetmeyimgbeklemelerif oldus"Asagida yer\\alan grafikte Netflix'in ¢eyrek bazinda kullanici
sayilarindaki degisimi goriilmekte.

Bu noktada Netflix*in kullanici ve deger kaybinin birkac'gerekcesi oldugunu sdylemek mimkun. Bunlarin
en basinda, sitketin aciklamasinda da belirtildi§i gibi Rusya’da Netflix hizmetlerinin askiya alinmasi
gelmekte. Bu durum, sirketin 700 bin kullaniciyr kayb&tmesine yol agcmistir. Buna ek olarak yeni dijital
platformlarin yayina baslamalari ve pazardaki® paylarinin artmasi da Netflix'i zayiflatmistir. Ornegin,
pazarin Netflix'e Kiyasla yeni isimlerinden olan Disney+, gecen yil Kasim ayinda yaptigi aciklamasinda
2022 yilinda igerik Uretimi icipgltitcesini 33 milyar dolar daha artiracagini ve bu yaz Turkiye basta olmak
Uzere 11 yeni Ulkede yayina baslayacagini duyurmustur.

I Netflix change in global paid subscribers
[Quarterly,

|||I|.|||II|||||I|||‘| ||.I|

Netflix'in ceyrek bazinda kullanici sayilarindaki degisim.
Grafikte kirmizi sutunlar kaybedilen ve kaybedilmesi beklenen kullanicilari gdstermektedir.

Son olarak yakin dénemde Netflix'in abonelik Gcretlerinde yaptigi artisin da bu duruma zemin hazirladigi
soylenebilir. Sirket her ne kadar agiklamasinda bu fiyat artisinin gerekliligini ifade etmeye calissa da
kullanici tarafinda bunun hos karsilanmadigini séylemek mimkun.

Yasanan gelismeler tzerine Netflix'in CEO’su Red Hasting, yillardir Netflix'in kullanicilarina reklamsiz
olarak icerik-sunan ekonomi modelini savunmasina ragmen, mevcut ekonomi modelinde degisiklige agik
olduklarini ve reklam igeren, daha dusik ucretli bir abonelik modeli sunmayi dusunduklerini dile
getirmistir. Hasting’in s6zinu etti§gi degisimin genis zamana yayilacaginin altini cizerek bu dustincenin
oldukca makul ama Netflix’in .ekonomi modeli icinde major denebilecek bir degisim oldugunu anlamak
gerekir. Ustelik Netflix'in ajandasinda daha ¢ok plan oldugunu ve zamanla bunlari kullanicilar ile
paylasacagini sOylemek isten bile degil...
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Yerli muzik piyasasi icin 90’h yillar, hemen hemen her giin bir albimiin ¢iktigi, en vasat albumiin bile yiiz
binler sattigi, simdinin nostaljisi ama kendi zamaninda dahi ¢ok elestiriimis 6nemli donemlerden biriydi. Bu
donemde cikan bircok albiim ve sarki simdi ya kiilt ya da bir mizah malzemesi. Ancak bu dénemde ilk
albimlerini cikaran yerli rock sarkicilari ve gruplari, 2000’lerde altin c¢agini yasayacak rock mizigin
tohumlarini ekmisti.

Sebnem Ferah’in, ¢iktigi yil o yilin en cok satan iki albiimiinden biri olan Kadin (1996) ve Artik Kisa Cumleler
Kuruyorum (1999) albiimleri; Teoman’in Teoman (1996) ve O (1998) albiimleri; Athena’nin Holigan (1998),
Pentagram’in Anatolia (1997) albiimii; Ozlem Tekin’in Kime Ne? (1995), Oz (1998), Laubali (1999) albiimleri;
Duman’in Eski Képriiniin Altinda (1999) albumii gibi daha bircok albiim 90’h yillarda ¢ok satanlar arasinda
yerini almis; hitleri ve klipleriyle miizik piyasasinda iz birakmistir

2000’lerde -ozellikle 2004-2010 arasinda- yerli rock miizigin altin cagini yasamasini en cok bu sarkici ve
gruplarin iretimlerini 2000’li yillara kadar siirdiirmelerine bagliyorum. Oyle ki rock miizik albiimlerinin tabiri
caizse tuttugunu goéren yapimcilar, alternatif rock ve metal albiimlerine de firsat tanimis ve bdylece 2000’lerde
rock mizik adina adeta karnaval yasanmistir. Albiim satislari, sarkici ve gruplarin verdikleri konserler ve
headlinerliklari, cikardiklari hitler, o giinden bugiine uzanan Youtube izlenmeleri derken bu dénemin éne cikan
alblimlerine g6z attigimizda karsimiza soyle kiiclik -ve son derece sahsi- bir liste cikiyor:

1- Diinya Yalan Sdyliiyor (2004): Mor ve
Otesi’nin Bir Derdim Var, Cambaz, Ask icinde
hitlerinin ve Sevda Cicegi coverinin
bulundugu bu albim, tartismasiz sadece
2000’lerin degil, gelmis ge¢mis en iyi yerli
rock miizik albimlerinden. Grubun bu albiimiu
kadar basarili olan diger albumleri ise Biiyiik
Diisler (2006) ve Masumiyetin Ziyan Olmaz
(2010).
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2- Can Kiriklari (2005): Sebnem Ferah’in Can Kiriklar, Cakil
Taslan ve Hoscakal hitlerinin bulundugu Altin Plak odilli
albumii de sadece 2000’lerin degil, gelmis gecmis en iyi yerli
rock muzik albimlerinden biri olarak gosteriliyor. Ancak
Ferah’in Ben Sarkimi Soylerken, Gozlerimin Etrafindaki
Cizgiler, Mayin Tarlasi, Sigara ve Sil Bastan hitlerinin yer
aldigi1 Perdeler (2001) ve Kelimeler Yetse (2003) albiimlerini
de unutmamak gerekir.

3- Teoman’in Herhangi Bir Albiimii: Muzik elestirmenleri
tarafindan Tirkiye’nin en iyi s6z yazarlarindan biri olarak
gosterilen, Tirkiye’nin en uzun soluklu erkek rock stari
Teoman’in 2000’lerdeki albiimlerinden sadece birini listeye
almak c¢ok zor. Cinkili, Onyedi (2000) albiimiinden
Paramparca, 17, Riizgar Giilii, iki Yabanci; Géniilcelen
(2001) albiimiinden Géniilgelen, istanbul'da Sonbahar;
Teoman (2003) albiimiinden Senden Once Senden Sonra,
Kupa Kizi ve Sinek Valesi, Rapsodi istanbul; En Giizel
Hikayem (2004)’den Giizel Bir Giin, Dus; Renkli Riiyalar Oteli
(2006)’nden Dursun Diinya, Ask Kirintilari, Renkli Riyalar
Oteli sarkilarini disundiigiimizde iclerinden birini se¢cmek
oldukca zor goérinuyor.

4- Seni Kendime Sakladim (2005): Duman’in o sene sadece
rock muzik dinleyicilerinin degil, herkesin ezbere bildigi Seni
Kendime Sakladim, En Giizel Guniim Gecem, Aman Aman
sarkilarinin yer aldigi album, grubun headliner bir rock
grubu oldugunu kanitlar niteliktedir.

5- Pis (2010): Punk ve rocki Tiirkiye’de genis kitlelere
ulastirmada basi ¢ceken gruplardan Athena’nin Serseri Mayin
ve Arsiz Goniil hitlerinin yer aldigi albiimii, Athena’nin da
kariyerinin en iyi albiimlerinden biri olarak g6sterilmektedir.

Bonus: Sebnem Ferah - 10 Mart 2007 istanbul Senfoni
Konseri ile Mor ve Otesi Canli Senfonik - Aya irini (2018) ve
Metallica, Deep Purple, Kiss orneklerinde oldugu gibi
diinyada bircok miizisyenin senfoni orkestrasiyla konser
vermesi veyahut konser DVD’lerini yayinlamasi neredeyse
bir gelenek. Ancak Tiirkiye’de herhangi bir miizik tiriinde
boyle bir gelenegin olmadigini goriyoruz. Sebnem Ferah,
senfonik konserinin DVD’si ve canli albim CD’siyle bunu
kirmis ve Tiirkiye’de gelmis gecmis en cok satan konser
kaydinin sahibi olarak tarihe gecmistir. Turkiye'nin cesitli
yerlerinde senfonik konserler veren Mor ve Otesi ise en 6zel
konserlerinden biri olan Aya irini senfonik konserini
Youtube’da yayinlayarak farkini ortaya koymustur.
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EGITIM
X ARASTIRMA

Asli Songul OZBAY
Reklam Tasarimi ve iletisimi-

Bolimu 3.Sinif Ogrencisi

000,

X

Reklam kelimesinin ardindan “iggori” (insight) kelimesini de siklikla duymus olabilirsiniz. Peki ya icgori nedir? Reklamda i¢cgoru ile
ne ifade ediimek istenmektedir? icgorii, somuttan ziyade soyut olarak degerlendirebilecegimiz bir kavramdir. icgériyi kisaca
“duygu ve disiincelerimizin davranislarimiza yansimas!” olarak tanimlayabiliriz. icgérilyi gérebilmek igin davranislarimizin hangi
duygulara ve dusuncelere dayandigini bilmemiz ve bunu ortaya ¢ikarmamiz gerekmektedir.

Reklamda icgorii; ortaya c¢ikardigimiz duygu, distince ve davranislarimizi

musteri odakli olarak degerlendirmemizle ortaya c¢ikmaktadir.
Musterilerin akillarinda olan, yapmak istedikleri ve disincelerinde yer

alan fikirlerin guin yazine ¢ikarilarak bunlarin musterilere sunulmasidir.

Bazi reklamlar ilk saniyelerinden itibaren bizi etkiler ve zihinlerimizde “Bu
tam olarak ben!” disincesi uyandirir. Bu reklamlar; bizi kendisine
baglayan, izleme istegi uyandiran, guilimseyerek izledigimiz, sahtelikten
ve yapmacikliktan uzak reklamlardir. Bu empatik reklamlarin temelinde
icgorl stratejisi yatmaktadir. Gucli bir icgori stratejisi ile olusturulan
reklamlar, izleyiciyi kendine cekmektedir. Gicli bir duygu ve anlam
batinlagana samimiyet ile birlestiren reklamlar, hisleri
interaktiflestirebilmektedir. Bu interaktiflestirme icin hedef kitle iyi
taninmali, kitlenin begenileri ve neye nasil tepki verdigi arastiriimaldir.
Hedef kitle iyice analiz edilmeli ve kitleye gercekler gdsterilmelidir.
Gercekleri gostermek, icgorinin yapi tasidir.

Guclu bir icgora kullanimi, cesitli avantajlarn beraberinde getirmektedir. Giiclu bir icgorii yakalamak icin musterinin i¢ diinyasini,
duygu ve dusuncelerini iyi tanimak gerekmektedir. Musteriyi anlamak ve hizina ayak uydurmak ise siradanliktan cikip orijinal
fikirler ile dikkat cekmekle muimkiindir. Bir markanin reklamlarina baktiginda kendini géren muisterilerin begeni ve tercihlerinde, ilk
sirada hep o marka yer almaktadir. icgérii, markanin kalitesini ve giiciinii de artirmaktadir. Bu sayede, dogru ifade giicii
vasitasiyla misteri - marka iletisimi hizlanmakta ve guclenmektedir. Samimiyet, empati, etkileyicilik gibi 6zellikler barindiran
icgoru, reklamlara cekicilik katmakta ve hedef kitleyi kendine baglamaktadir.
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Ars. Gor. Yunus TURAN
Siyaset Bilimi ve
Uluslararas: iligkiler Baliimii

19 Mayis; Tirkiye Cumhu agimsizlik miicade dasladigi giin olarak sahip oldugu
dederin yani sira cumhuriye igi lige yuklenen gorevi vurgulamasi
dolayisiyla da kiymetlidir. 19 kutlayacak olan cumhuriyetimize
uzanan yolda Kurtulus Savasr’ paslangicini isaret eden dnemli bir‘kilometre tasidir. Atatiirk, 19 Mayis
1919'da Samsun’a hareket edbe milletin kurtulus miicadelesini baslatti. Bu girisim, Anadolu’da ardi
ardina duizenlenen kongreler ile saglanan milli birlik ve direnis azmine ve neticede de Turkiye
Cumhuriyeti Devleti’nin dogusuna kaynaklik e“d‘ﬁrihi onemi sebebiyle de 19 Mayis, resmi olarak ilk
defa 1926’da “Gazi Guinii” olarak kutlanmaya baslandi. . ».

—

Kurtulus miicadelesinin kazanilmasy, ile birlikte genc cumhuriyet her alanda hizli bir yenilenmenin
icerisine girdi. Hilafetin kaldirilmasi (3"Mart 1924) ile birlikte laik hukuk diizeninin temelleri atildi. 1937
yilinda laik hukuk diizenine gecilmesiyl iklik Tuirkiye Cumhuriyeti Devleti’'nin temel ilkelerinden
biri haline geldi. Tevhid-i Tedrisat Kanun i a egitime gecilmesi ve de tekke ve
zaviyelerin kapatilmasi (30 Kasim 19 i U me bir egilim olarak kendini gosterdi.
Bu inkilaplari tamamlayacak sekile re arin taninmasi, Harf inkilabi,
universitelerin diizenlenmesi ile i i déntisiimler, Tiirkiye
Cumhuriyeti Devleti icin_g de Atatiirk, “Birinci
vazifen; Turk isti tir.” diyerek Tirk
gencligine cumt ran 1938 tarihinde
Mustafa Kemal rami” ismini almasi
daha da anlamh

Boylece 19 Ma : kolektif hafizamizda
canlandirdigi m le adaslarinin genclige

miras biraktigi g

19 Mayis Ataturl
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Saglik-

Kent : ..
on Psikoloji

ve
lletisim

Sehrin kendi igindeki iletisimini blyuleyici buluyorum. Kent
kaltdrund iletisim sdrecini aktaran bir ara¢ olarak gérmek
yerine iletisim sdrecinin bir parcasi haline getirerek bu
metafor Uzerine kent ve kultur-sanat iligkileri kuruyorum.
Istanbul icin konusacak olursam, mahalleler ve caddeler
arasindaki sosyo-ekonomik yapinin dogurdugu keskin
iletisim farkliliklarini incelerken buluyorum kendimi. Carpik
kentlesmenin sonucu olan bu dinamiklerin, bazen karmasik
ve kaotik gibi goriinse de sehre ve icinde yasayan insanlara
farkli iletisim becerileri kazandirirken, sehirden beslenen ve
akabinde Ureten basta sanatcilar olmak Uzere “Uretmek”
¢atisinda birlesen birgok meslek grubunun ihtiya¢c duydugu
kreatif bakis agisinin kaynagi oldugunu soyleyebilirim.

Kentin sanat Uretiminde malzeme ve atdlyenin rolind tek basina
ustlenebilecek tarihe ve kiiltiire sahip olan istanbul’'un, peyzaj ve
natirmort geleneginden bugunin doga algisina olan donusim
sirecine, yeni kent kiltiriinin dayattigi karmasik sorunlari savas,
olum ve yikim karsisinda verilen mucadeleye, su kultiruni
barindiran bir bogaz kenti olmasi dolayisiyla ev sahipligi yapmasi
kentin en az igindeki insanlar kadar canli oldugunu hissettiriyor.
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Farkli gelir seviyesine mensup insanlarin yasadigi mahallelerin
demografik yapisi bir mahalle 6teye gittiginizde ani bir degisime
ugruyor. Bu keskin ve goriinmez c¢izgiyi boyutlar arasi bir gegis
portalina benzetiyorum. Avrupa yakasinin daha yogun multeci
gocl almasi, is merkezlerinin, isletmelerin dolayisiyla is
imkanlarinin kiyasla daha fazla olmasi, Avrupa yakasini daha
kaotik ve gorece daha kozmopolit kiliyor. Bununla birlikte,
iletisim  farkhliklarinin  beraberinde  getirdigi  sikintilari
gormezden gelemem. Farkh kilturlere, dinlere, dillere ve
geleneklere sahip insanlarin ortak alanda yasamalarinin
getirdigi sikintilar, icinde bulundugumuz dénemde siklikla bas
gosteriyor. Bununla birlikte bunu yasamaya alisma sureci
olarak  degerlendiriyorum.  "Kozmopolitik” olarak ele
alabilecegimiz hemen her sehirde bu anlasmazliklar ve iletisim
sureci yasandi ve yasanmaya devam ediyor. Kaldi ki sehirde iki
mahalle arasinda bile sosyolojik yapi degisebiliyor iken sehrin
her yerinde ayni iletisim seklini bulmak imkansiz diyebilirim.
Bahsettigim iletisim dinamiginde ince bir c¢izgi oldugunu
dasunuyorum.

Kiltar ve iletisim farklilklarindan beslenme slrecinin devam etmesi icin, toplumdaki her bireyin benligini ve
kaltarind koruyabilmesi gerekiyor. Bu, kentin kiltirind ve iletisimini canli tuttugu gibi degisik etnik kdkenlerden
bireylerin veya gruplarin toplumdaki dominant kiltir icinde erimesinin éniine gecerek asimilasyon faktdériint ortadan
kaldiracaktir.

Mabhalle kdlturGiniin ve plazalarin i¢ ice oldugu sokaklardan gecerken yikilmis, tamamlanmamis, yazili duvarlarin
birkag adim sonra yerini parlak, kaplamali, modern fontlu buyik insaat sirketlerine biraktigini rahatlkla
gorebiliyorum. Plaza penceresinden disariya bakarken karsi mahalledeki gecekondular arasina gerilmis iplerdeki
camasirlarla veya kapi 6ninde yikanan halilarla hemen karsi sokaktaki liks magaza vitrini arasindaki ahengi
hissedebiliyorum. Sehrin bu kaotik yapisinin kent kultirini ve iletisimini var eden yegéane sey oldugunu disuniyor
ve kendim igin konusacak olursam Uretmek ve yasamak icin ihtiyac duydugum kaotik enerjiyi burada fazlasiyla
bulabiliyorum.
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- Tedarik Zincirindeki :
Sorunlar Sonucu Panik
Aligverisi

Muhammed Enes TANIR
Reklam Tasarimi ve lletigimi Boliimii
3.Sif Ogrencisi

COVID-19 kiiresel salgini ile birlikte sikhkla duydugumuz “panik aligverisi” tiiketicilerin gercek veya olasi
bir felaket durumunda cok yiiksek fiyat artisi ve kithk beklentisiyle alisiimadik derecede iiriin satin almasi
ve stoklamasi eylemidir. Panik aligverisin en biyluk sebebi, tiiketicilerin yiliksek fiyat artisi ve kithik
beklentisiyle korku ve endise duymasidir. Diger tliketicilerin satin alma davranisindan etkilenen
tiiketiciler, siirii psikolojisi etkisiyle satin alma davranisi gostererek beklenti icerisine girdikleri trini
hemen satin almaktadir. Bu da tiiketicilerin tirlinlere erisememe korkusunu ve endisesini gidermektedir.

Son dénemde Rusya ve Ukrayna arasinda yasanan kriz, tedarik zincirini de
bir hayli etkilemeye yetmistir. Ozellikle de aycicek yagi ithal ettigimiz
ulkelerin basinda gelen Rusya ve Ukrayna ile ithalat sorunlari yasamamiz
sonrasi aycicek yagi fiyatlarinin ‘artacagi ve olasi bir kithk yasanabilecegi
kulaktan kulaga yayilmaya baslamistir. Halihazirda giderek artan hayat
pahaliiginin da etkisiyle tiiketiciler “Fiyatlar daha da artacak, kithk olacak”
korkusuyla marketlere akin ederek aycicek yagH almaya ve evlerinde
stoklamaya baslamistir.

COVID-19 kiiresel salgini sonrasi diinya genelinde tedarik zincirinin
onemi bir hayli anlasilmis idi. Son dénemde de Rusya ve Ukrayna
arasinda,yasanan kriz basta Tiirkiye olmak iizere savasan iki tilkeyle
ithalat yapan bircok lilkeyi etkilemis ve tedarik zincirinin 6nemi daha
da anlasiimistir. Ozellikle béylesi kriz dénemlerinde ortaya cikan
tedarik zinciri sorunlan, tiiketicilerde panik alisverisin baslica
sebeplerinden biridir. Bu durumlarda hiikiimetlerin spesifik plan ve
politikalar gelistirmesi gerekmektedir. Ornegin, son yasanan ithalat
sikintisina yonelik, ithal edilen uriinlerin alternatif pazarlari tespit
edilerek tiiketicilerin yasanan soruna karsi dnlemler alindigina dair
bilgilendirilmesi ve fiyatlarda denge saglanana kadar tanzim satis
yapilmasi panik aligverisin éniine gecebilecek eylemlerdendir.
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ACIK HAVA
REKLAMCILIGI
OLARAK REKLAM
DUNYASI

\\

Acik hava reklamciligi, hedef kitleyi disaridayken yakalayan ve onlari reklam
mesajina yaklastiran bir geleneksel reklam mecrasi turtdir. Hedef kitleye hizli
ve aracisiz ulasilabilmesi, akilda kalici olmasi, markalara prestij katmasi,
interaktif ve efektif calismalar yapilabilmesi sebebiyle pek cok marka tarafindan
tercih edilen bir reklam yéntemidir.

Gunumuizde acik hava reklamcihgr bircok farkli tirde yapilabilmektedir.
Dijitallesen dunyaya ayak uyduran acik hava reklamciliginda pek cok farkli
reklam secenekleri ortaya cikmistir. Konuma gore farkliik gosterse de yaygin
olarak kullanilanlarin basinda Billboard, Megalight, Dijital Ekranlar, Raket, Arag
Giydirme, Elektrik Direg@i kullanimlari gelmektedir.

Sehirler ne kadar biyuk olursa olsun, ¢ok sayida insanin her gin ziyaret ettigi
geleneksel bulusma mekanlari vardir. Her gelir grubundan, her sosyal siniftan
insanin ortak olarak ziyaret ettigi bu kesisim noktalari, agik hava reklamlari igin
idealdir. insanlarin disarida dolasmalarini olumsuz yénde etkileyen mevsim
kosullarinda ise i¢ mekanlarda yer alan reklam alanlari; sinema salonu
ekranlari, AVM ici ekran kullanimlari vs. yapilabilir.

Ozenle hazirlanmis ve yaratici sekilde tasarlanmis acik hava kullanimlari ile
kisa slrede hedef kitleye ulasabilmek mimkindir. Dogru tasarimlar sayesinde
birka¢c saniye siuren kicik bakislarla bile hedef kitlenin bellegine ulasmak
mimkiin olacaktir. insanlari yuriirken, otobiis beklerken, ise giderken, alisveris
yaparken, otururken, calisirken hi¢ beklemedikleri sekilde yakalayip dikkatlerini
cekerek reklam mesaji dogrudan iletilebilir. Tuketiciye direkt olarak ulasilabilen
acik hava reklam tasarimlarinin bilingli eller tarafindan yapilmasi gerekir. Bu
reklamlarda dikkat ediimesi gereken bazi noktalar vardir. insanlar genellikle
hareket halindeyken acik hava reklamlarina maruz kaldiklarindan dolayi
reklamin algilanabilmesi icin ¢ok kisa bir sire, hatta sadece birka¢c saniye
vardir. insan gozii basit olani ¢ok cabuk algiladigindan dolayr acik hava
reklamlarinda basit olan gézden kagmaz. Yapilacak tasarimin basit ama vurucu
olmasi, ilk anda dikkati ¢ekip algilanabilmesi gerekmektedir. Uzun sloganlarin,
birden c¢ok gorselin, uzun bilgi metinlerinin yer almasi reklamin algilanmasini
zorlastiracaktir. Bunun i¢in tasarimdaki mesaji kafa karistirmadan dogrudan
verecek bir slogan, slogani destekleyecek bir gérsel ve firmanin adinin veya
logosunun bulunmasi yeterlidir. Bu hususlara dikkat edilerek yapilan reklam
calismasi ¢ok daha etkili olacaktir.
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" BIR GUN HERKES
" INFLUENCER OLACAK

Influencer Etkisi

Dr. Ogr. Uyesi Sinem EYICE BASEV
UBF Halkla Iliskiler ve Reklamcilik
Boliimii

Kitlelerin ve pazarin egilimlerini belirleyen kisi olma, insanlar tarafindan begenilme ve bunu yaparken para kazanma
bir de Ustiine tanitilan Urunlerin influencerlara hediye edilmesi Z kusagi basta olmak tzere herkesin yogun ilgisini
cekmektedir. Diinyada ve Tirkiye’'de en ¢ok tercih edilen ve popllerliginden hichir sey kaybetmeyen bu is birligi
kazang sistemi, dijital pazarlamanin 6neminin artmasi ile gelecegin mesleklerinden biri olmaya devam edecektir.

Analytics toollar kullanilarak influencerlara UTM Link (Urchin Tracking Module) verilir. Bu linkler sayesinde ¢evrim ici
ve cevrim disi gecerli olan indirim kodlari ve linklerle satis takipleri yapilabilir. Satis sonu 6l¢timlerinde bircok sektér
araci kullanildigi gibi (BuzzSumo, Snaplytics, TaplInfluence, Sprout Social, Awario, Keyhole, Google Analytics) etiket
kullanimi ile ulasilan istatistikler; kullanilan linklerlerin takip edilmesi, ilgili hesap verileri ve influencen tercih eden
isletmeden gelen verilerle guvenli bir sekilde dlculebilir.

Markalarin kendi kurum kulttrlerine, imajlarina ve de Urtinlerine uygun influencerlari belirlemeleri ve onlari takip
eden Kkisilerin profiline uygun olarak tanitimlar yapilmasi gerekmektedir. Aksi takdirde guvenilirlik kaybedilebilir ve
beklenen hedeflere ulasmak zorlasabilir. Takip¢i sayisinin ve begeni sayisinin yiksek olmasi markalarin influencer
secimlerini etkilemektedir. Ancak asil tercih edilmesi gereken, dogru hedef kitleye dogru influenceri géstermektir.
Dijital pazarlama basta olmak Uzere iletisimin pek ¢ok alaninda ders konusu héline gelmeye baslayan “Influencer

Marketing” gelecekte de etkisini artirarak var olmaya devam edecektir.

@ <9
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BIR CAPRAZ MEDYA
ANLATISI ORNEGI:

PERA PALAS’TA GECE YARISI

.s “ Roland Barthes 1966 yiinda vyayinlanan Anlatilarin ~ Yapisal
. Cozumlémesine Giris adli makalesinde, diinyada sayilamayacak kadar
:(;ok sayida anlati oldugunu ileri sirmis ve bunlari fabl, masal, uzun
. t')_y:kﬂ, ‘destan, hikaye, trajedi, dram, guldird, pandomim, tablo, vitray,

° sinema, resim, 'gazete haberi, konusma vb. olmak Uzere siralamistir.

GGnUmuzde_Heﬂgn1tekndomennm daha da gelismis olmasi ve bu
* » _gelismelere bagl olarak farkli mecralarin ortaya ¢ikmis olmasi Barthes'in
® . bahsettigi anlatilarin daha da cesitlenmesini saglamistir. Bu baglamda
e SON yllla;da bircok ornegini gérdiglmuz capraz medya anlatisi (cross-
médla storytelling) karsimiza daha sik ¢ikmaya baslamistir. ik olarak
o %y Henry Jenkins'in kavramsallastirmis oldugu ¢apraz medya, kisaca ayni
. temanin her medyaya 0zgl bicimde yeniden kurgulanarak kendine 6zgu

» . , kurgulanan medya ortaminda sunumu olarak tanimlanabilir.

« Capraz medya anlatisi cergcevesinde bir roman, sinemada ya da
stelevizydn dizisinde izleyici ve okuyucunun karsisina cikabilmektedir.
,..“’ Hatta bu -dizi veya filmlerin reklami yaplilirken reklam yazarlarinin ayni
' o hikayeyi reklam kampanyasinda kullandigini dahi gormekteyiz. Buna
; - Netflix'in son dénemde cikardigi yerli dizilerden biri olan Pera Palas'ta

Gece Yarisi dizisini 6rnek olarak gdsterebiliriz.
Pera Palas'ta Gece Yarisi dizisi Charles King'in ayni isimli "Pera
» Palas'ta .Gece Yarisi-Modern istanbul'un Dogusu" kitabindan diziye
uyarlanmistir.  Dizinin tanitiminda ise Netflix’in diger tim dizilerinin
3 .tgmtlmlnda da yaptigi Uzere pazarlama araclarini en etkili sekilde
kullandiginabir kez daha sahit olduk. Ozellikle sosyal medyayi ¢ok aktif

- = kullanan ‘Netflix, bu proje icin Idefix’e de oldukca ilging bir reklam verdi.

" Dizinin karakterlerinden biri olan Agatha Christie icin Idefix'te diziye 6zel
 bir sayfa.olusturuldu. Dizinin hikayesiyle uyumlu bir sekilde, o dénemin
. tarzina. uygun bir tasarimla bize ulasan sayfada yer alan icerik de
. dizideki Agatha Christie hikayesiyle paralellik goésteren bir sekilde
* « . yazilmis. Sayfanin en sonunda da bizleri diziye yonlendiren web sayfasi
° baﬁqennlgénneMeWZ.SaWHda kullanilan dil dahi o donemin ruhunu

p yansitiyor. Musiki, mecmua, esar gibi dénemi yansitan kelimeler daha ilk

: a barklg,ta'gdzUmUze carpiyor.

« Kitaptan, diziye diziden web sayfasina ve hatta sosyal medyaya kadar
> g.ynl hikayenin mecraya gore sekillendigini gordugimuiz capraz medya
® aManhsﬂa&ﬂShﬂn glinden gune daha da artan bir sekilde yaratici

‘Orneklerini. gérmeye devam edecegimiz muhakkak. Merak edip bu
® 'yarat|C| reklami gormek isteyenler https://www.idefix.com/pera-palasta-

1 'geceyansMhnhnlmymetedebmﬂer

-
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Reklameilik Bslumu

PERA
PALAS'TA
GECETARiSi



https://www.idefix.com/pera-palasta-gece-yarisi/

e = === - =t D O4r. Uyasi chro KESTEL
= Reklameilik Bélumu

iletisim teknolojilerinin son hizla gelismesine paralel olarak sosyal medya platformlarini kullanim

orani da ayni hizla artmaktadir. Sosyal medya bireylere ifade 6zgurliigt, demokratik katilimcilik gibi o
alanlar saglamanin yani sira hayatimiza yeni tanimlar da getirmektedir. Bu yeni tanimlardan biri olan

“iptal kulttrd” son gunlerde tartismall bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal ve siyasal

bircok alanda karsilasilan iptal kultari, ozellikle kriz yonetimi agisindan markalarin goz oninde
bulundurmasi gereken yeni bir tanim olarak literatiirde yer bulmaktadir.

iptal kiltirii, en basit tanimiyla bireyin hem sosyal medya hem de diger alanlarda toplumsal alan
disina itildigi, dislandigi bir olgudur (Saint-Louis, 2021). Ancak kavramin sosyal medya kullaniminin
yayginlasmasi ile hayatimiza girmesinin ardinda bazi énemli sebepler vardir. Sosyal medyanin
etkilesim o6zelligi sayesinde anlik reaksiyonlarla bile gundem belirleme 6zelliginin bulunmasi
bunlardan biridir. Bu giindem belirleme ile kisiler ya da kurumlar kisa surede gruplar tarafindan iptal
edilebilmektedir.

Kitle tarafindan bir protesto bigcimi olarak karsimiza g¢ikan iptal kiltirt, toplumsal alanin disina itiime
ile sonuglanabilmektedir. iptal kultiirii, bireyler agisindan oldugu kadar kurumlar agisindan da énemli
bir terim haline gelmektedir. Clnkl ginimizde markalar, her ne kadar gucli bir itibar ve imaja sahip
olsalar da iptal kultirt ile karsi karsiya kalabilmektedir. Cok kisa bir sire icerisinde 6zellikle sosyal
medya aracihgl ile kitleler tarafindan boykot edilen herhangi bir marka buydk krizler
yasayabilmektedir. iptal kiltiirii ile karsilasan markalarin reaktif kriz iletisimi ile basaril bir sekilde kriz
yonetimi gerceklestirebilmesi, marka gelecegi icin 6nem tasimaktadir. =
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sosyallesme Zamanli

Ars. Gsr. Gszde GAGLAR

Lojistik ¥Ynetimi Bslimi

Sah Cihan'in tahta ¢ikmasi tGizerine Mimtaz Mahal adini alan
Erciimend Banu, on dérdiincti cocugunu dogururken hayatini
kaybetmistir. Hikiimdarin, esine duydugu sevginin hatirasina
gorkemli bir anit mezar yaptirarak teselliyi sanat ve mimaride
buldugu anlatihr.

1983'ten bu yana UNESCO'nun Diinya Miras Listesi'nde yer
almaktadir. Yilda tahmini 3milyon kisi tarafindan ziyaret edilir.
Sanal olarak ziyaret etmek icin tiklayiniz.
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TAC MAHAL

Tac Mabhal, Hindistan'in Agra sehrinde, 1631-1654

yillarinda insa edilmis anmit mezar. islam tirbe
mimarisinin en dnemli eserlerinden birisi olarak kabul
edilir.

Babir imparatorlugunun 5. hiikimdari Sah Cihan'in
17 Haziran 1631 tarihinde genc¢ yasta Olen esi
Ercimend Band  Begim icin o zamanki
imparatorlugun baskenti olan Agra'da Yamuna
Nehri'nin kiyisinda yaptiriimistir. Miumtaz Mahal'in ve
1666'da Olen imparator Sah Cihan'in mezarlarini
barindirir.

Yapi, Sah Cihan'in hékimiyeti siresinde en parlak
donemini yasayan Babdurliler'in gic¢ ve kudretini
temsil eder. Hanedanin gu¢ ve kudreti kadar, Sah
Cihan ile esi Ercimend Band Begim arasindaki
sevginin de semboluddr.

SosyoCom


https://artsandculture.google.com/project/streetviews
https://artsandculture.google.com/entity/tac-mahal/m0l8cb?hl=tr

i GCRInlik
- Istanbul

SosyoCom ailesi olarak bu ayki sayimizda sizler igin ziyaret
edilebilecek bir yer olarak Gtilhane Parkini sectik.

Osmanli Devleti'nde Topkapi Sarayi'nin dis bahgesi olarak kullanilan ve
icinde barindirdigi gillerden adini alan tarihi bir mekan olan Gulhane
Parki, 1912 yilinda park haline getirilerek halkin hizmetine agcildi.

Mustafa Kemal Atatirk’in 24 Kasim 1928 yilinda kara tahta Uzerinde
Latin harflerini halka tanittigi térenin Gilhane Parki'nda gerceklesmesi;
parkin dnemini Cumhuriyet doneminde de korudugunun gdstergesidir.

Gulhane Alemdar Caddesi'nde bir kapisi bulunan Gilhéne Parki'na;
Sarayburnu tarafinda bulunan kapidan da giris yapilabilir. Alemdar
Caddesi yoniinde iki cesme bulunan kapidan sol taraf Gilhane Parki'na;
saj tarafta kalan yokus ise sizi istanbul Arkeoloji Muzesi, Eski Sark
Eserleri Muzesi ve Cinili Késk’e goturar.

Gilhéne Parkr’nin girisinde sol tarafta sultanlarin resmigegitleri
izledikleri zarif bir tarzi olan Topkapi Muzesi Alay Koski yer aliyor. Ayni
zamanda burada Ahmet Hamdi Tanpinar Mize Kdituphanesi de
bulunuyor. Késke dogru cikan tas rampa ise padisahlarin koskin
kapisina kadar atla gelmeleri igin yapildi.

Gulhane Parki'na Kabatas — Bagcilar, Kabatas - Cevizlibag tramvay
hattini kullanarak Gilhane duragi ya da Sultanahmet duragindan inip
yirlyerek ulasabilirsiniz. Anadolu ya da Avrupa Yakasi’'ndan Marmaray
ile geldiginiz zaman Sirkeci duragindan indikten sonra buradan tramvay
Bagcilar-Cevizlibag yonine giden tramvayl kullanabilir; ya da

Sirkeci'den 5-10 dakikalik bir yirtytisle parka ulasabilirsiniz. B S T

istanbul’da doga, killtlir ve tarihin igige oldugu Giilhane Parki, haftasonu m | ‘,‘
7§ I S R S U B € A W

gezisi olarak degerlendirilebilir. iki tarafi agaglarla kapli bu parkin P fo gl oo by ) e !!!
" L s : =

icerisinde ylrllylis yapmanin yani sira, parkta bulunan miize ve i g ST §§t =

kuttphanelerde kiilttirel bir geziye ¢ikabilirsiniz. ﬁ e '@F
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Istanbul da

Haziran...

Etkinlik Tiird Etkinlik Adi Tarih Yer
Canli Mizik Yayinlar 01-03-2021 - Cevrimici
31-08-2022
Pink Floyd / Ozel 01-03-2021 - Cevrimigi
Yayinlar 31-08-2022
Konser
Anadolu’nun Kadinlarn 10-03-2021 - Cevrimici
31-08-2022
Orhan Veli Siir Dinletisi 21-03-2022 - Cevrimigi
Dinleti | “Gan Olur, Alr 30-06-2022
Bagimi Giderim”
Leyla Gencer: La Diva 01-03-2021 - Cevrimici
Film Gosterimi Turca 31-08-2022
Birlikte: Istanbul Sanat 03-04-2022 09:00 - Miize Gazhane
Miizesi'ne Dogru 03-07-2022 18:00
Sergi
Frida Kahlo ve Diego 01-03-2021 - Cevrimici
Rivera 31-08-2022
Tartuffe 27-03-2022 - Cevrimici )
Tiyatro 30-06-2022
Amadeus 18-05-2022 - Zorlu PSM Turkcell
23-06-2022 Platinum Sahnesi



(;iéj Kofte

Ars. Gor.Dilek EROL -
Yeni Medya ve Iletisim Boliimii

Cig kofte, yogun tadi ve soslarla zenginlestirilmis lezzetinin yani sira
her yerde bulunan ¢ig kofteciler sayesinde kolayca ulasabildigimiz
yaygin bir sokak lezzetidir. Ozellikle aci severlerin tercih ettigi cig
koftenin tarihi 4 bin yil 6ncesine dayanmaktadir. Rivayete gore
buginkii Adiyaman’in  bulundugu Kommagene Kraligr'nda Kral
Nemrut, tek tanriya inandidi icin Hz. ibrahim’in yakilmasini emreder.
Sehirdeki tim odunlarin  toplanmasini ister ve evlerde ates
yakilmasini yasaklar. Bunu bilmeyen bir avci avladi§i bir ceylani
evine getirir ve esinden ceylani pisirmesini ister. Avci, ates
yakamayacaklarini 6grendiginde ceylanin sag arka budunu tasla
ezerek biber, tuz ve bulgur ile yogurur. Boylece ortaya ¢ikan yemek
¢ig koftenin atasi olarak kabul edilir. Adana ve Mardin yoresinde de
bir kdy agasinin basrolde oldugu benzer anlatilar mevcuttur.

Cig kofte; bulgur, isot, kiyllmis et, sal¢a, sogan, maydanoz ve cesitli
baharatlarin yogrulup karistirlimasi ile hazirlanan, pisiriimeden
tiketilen, giineydogu mutfagina 6zgu bir yiyecektir. Cig kofte, etli ve
etsiz olarak yapilabilir. Etli ¢ig koftenin etin hizla bozulmasi ve bakteri
uretmesinden dolay! kisa sirede tiketiimesi gerekmektedir. Bu
nedenle agirlikli olarak giinimuzde etsiz ¢ig kofte tercih edilmektedir.
Adiyaman’a mi Urfa’ya mi ait oldugu konusunda tartismalar olsa da
2008 yilinda “Urfa Cig Kofte” olarak, 2018 yilinda da “Adiyaman Etsiz
Cig Kofte” olarak tescillenmistir. Bu sehirler disinda Adana,
Diyarbakir, Gaziantep, Elazig, Mardin, Diyarbakir, Malatya sehirlerinin
de yoresel ¢ig kofteleri bulunmaktadir. Tlrkiye’nin her yerinde ¢ig
kofteye rahatga ulagsmak miumkinddr. Cig Kofteci Ali Usta, Elazigh
Cig Kofteci Ahmet Usta, Cigkoftem, Komagene Etsiz Cig Kofte, Oses
Cig Kofte, Meshur Adiyaman Cig Koftecisi, Cig Kofteci Omer Usta
istanbul’da giivenle ci§ kofte yenebilecek mekanlar arasindadir.
Ayrica Canak Kebap&Katmer, Pirpirim, Develi, Oz Kilis Kebap ve
Lahmacun, Gaziantepli Mehmet Usta, Garden Et Lokantasi ve
Gunaydin Kebap etli cig kofteyi tatmak isteyenler icin istanbul'da
baslica dnerilen mekéanlar arasindadir.
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L Aleyna ZENGIN
Reklam Tasarimi ve Eletisimi Bslimi 3. Sinif OJrencisi

insanlara bir seyin ne kadar "kétii” oldugunu sdyleseniz bile sonugta dyle bir seyin varligini haber vermis
olursunuz. Kétii denilen reklam filmlerinin ilgi cekmesini tamamen psikolojiye bagliyorum. insanlar kot
seylere daha meraklidirlar; hatta iyi ve kotu bir haber verilecekse ¢ogunlukla ilk dnce kotiden basla derler.
Dogamiz geregi kotu seylere kulaklarimizi tikasak da goOzlerimizi ayiramayiz. Merak duygusu, bizi kotl
denilen seyleri izlemeye, gormeye, duymaya hatta dokunmaya itiyor. O belirsizligin kendi agimizdan son
bulmasi icin merak duygusunu giderecek hislere kapiliyoruz.

Geleneksel medya ve yeni medya, markalarin blylk kitlelere Grtnlerini veya hizmetlerini duyurmak icin
kullandiklari mecralardir. Marka, internet reklamciligini da kullanabilir, agizdan agiza reklam stratejisini de...
Sirketin kurumsal kimligi, imaji ve prestijine uygun bir strateji belirlenir. Bu stratejiye gore bir reklam filmi
cekilir. Kullanilan strateji ve Urini pazarlarken toplumsal normlara, tUrinin satisa ¢ikacagi ulkenin kdltirel
Ozelliklerine, yasam tarzlarina uygun cekilmesi bir reklami iyi veya kétl yapmaz.

1941 yilindan gunamize kadar olan sirecgte, reklam filmlerini
inceledigimizde bir sey dikkatimi ¢ekti. Reklam sireglerine
baktigimizda ana hedef, sure¢ nasil islerse islesin kitledir. Ge¢gmisten
gunumuze reklami kitlelere duyurmak cesitli mecralarla saglaniyor. Bir
marka ismi stylendiginde insanin kafasinda ne canlaniyor? Markanin
basarili denilen reklam filmi mi yoksa yedigi herhangi bir ling
kampanyas!i mi? Bunlardan hangisi daha ¢cok konusuluyor? Bence bu
bir tartisma konusudur. insanlar iyi ve basarili isleri cabuk unuturlar.
Akilda kalan, sanilanin aksine kotl ve basarisiz islerdir. Bir markanin
uyguladigi yanlis stratejiler ylizinden veya ismi, oldugu Ulkede toplum
tarafindan hos karsilanmayan bir takim davranislarla ortaya ¢ikmis bir
kisi dustinelim ve o kisiyi markanin reklam filminde oynatmis olalim.
Markanin aldigi etkilesim orani ne olur sizce? Sadece reklamin verdigi
etkilesimi tahmin etmenizi istiyorum. Basaridan kastimiz bir reklamin
kitlelerin aklinda kalicihgi ise bu bir basari 6rnegi midir?

lyi ve kotii reklamin ortak amaci “varlik belirtmektir.” Varligindan

haberdar olmak o Urind veya hizmeti satin almaya itmeyebilir fakat
markanin duyurulma kismina gelecek olursak sonuca acikca
ulasiimistir.
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o Dr. Ogr. Uyesi Festus Victor Bekun’un “Determinants of
CO2 emissions in the BRICS economies: The role of
partnerships investment in energy and economic
complexity”  bashkli  makalesi Sustainable Energy
Technologies and Assessments’de yayimlandi.

isletme Bolumii  Ogretim Uyesi Prof. Dr.
Kiirsat YALCINER fakiiltemizden ayrilmistir.

e Dr. Ogr. Uyesi Edmund Ntom Udemba’nin “Moderation
of ecological footprint with FDI and agricultural sector for a
better environmental performance: New insight from
Nigeria” bagslikli makalesi Journal of Public Affairs’de
yayimlandi.

Siyaset Bilimi ve Uluslararasi iliskiler (ingilizce)
Bolumii Ogretim Uyesi Prof. Dr. Nail OZTAS
fakultemizden ayriimistir.

e Dr. Ogr. Uyesi Edmund Ntom Udemba’nin “Institutional
transformation as an effective tool for reducing corruption
and enhancing economic growth: A panel study of West
African countries” baglikli makalesi Journal of Public
Affairs’de yayimlandi.

Uluslararasi Ticaret ve Finansman Bo6lumi
Arastirma Gérevlisi Sedef CEVIKALP ATAY
fakiltemizden ayriimistir.

e Dr. Ogr. Uyesi Edmund Ntom Udemba, Prof. Dr. Anton
Abdulbasah Kamil ve Dr. Ogr. Uyesi Orhan Ozaydin’in
“Environmental performance of Turkey amidst foreign
direct investment and agriculture: A time series analysis”
baslikli makalesi Journal of Public Affairs’de yayimlandi.

e Do¢. Dr. Serdar Cép ve Dr. Ogr. Uyesi Uju Violet
Alola’nin “Does my personality affect my competency?
The role of gender identification and career adaptability
among hotel employees” baslikli makalesi Journal of Public
Affairs’de yayimlandi.

e Dr. Ogr. Uyesi Onur Ozdemir’in “High-Income Countries
and The Feldstein-Horioka Puzzle: Econometric Evidence
from Dynamic Common-Correlated Effects Model” baslikl
makalesi Romanian Journal of Economic Forecasting'de
yayimlandi.

o Dr. Ogr. Uyesi Mustafa Aslan ve Dr. Ogr. Uyesi Habibe
Giing6r’in “Task Performance and Job Satisfaction Under
the Effect of Remote Working: Call Center Evidence”
bashkli  makalesi Economics &amp; Sociology'de
yayimlandi.

e Dr. Ogr. Uyesi Festus Victor Bekun’un “Modeling the
volatility of exchange rate and international trade in Ghana:
empirical evidence from GARCH and EGARCH” baslikl
makalesi Journal of Economic and Administrative
Sciences’de yayimlandi.

o Dr. Ogr.Uyesi Alisan Burak Yasarin “A Randomized-
Controlled Trial of EMDR Flash Technique on Traumatic
Symptoms, Depression, Anxiety, Stress, and Life of Quality
With Individuals Who Have Experienced a Traffic Accident”
baslikl makalesi Frontiers in Psychology’de yayimlandi.
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