MERCEDES

Mercedes  reklaminin  gorseline  genel  olarak
baktigimizda reklamda iiriiniin kullanicis1 olarak doga
erkegi imgesinin yer aldig1 sdylenebilir. Reklamlarda
doga, genellikle erkek egemen sdyleminin tahakkiimii
altindadir. Bu reklamda da goze ilk olarak ormandan
gegen bir araba ve zorlu doga kosullar1 ¢carpmaktadir. Bu
gostergeler erkegin miicadeleci yontini ve fiziksel
gictinu de destekler niteliktedir. Cunkid toplumsal
cinsiyet ideolojisi erkegi bedensel gii¢ ve denetim ile
iligkilendirmektedir. Bu baglamda gorselde arabay1
kullanan erkek, dikkati ¢eken bir diger noktadir. Ciinkii
otomobil eril bir arag olarak fiziksel kullanicisina hiz,
glic ve bagimsizlik saglamaktadir. Giliniimiizde
teknoloji kullanimi her alanda artarken gerekliligini de
yogun bi¢imde hissettirmektedir. Teknoloji her gecen
Mercedes Hone glin yenilenirken kullanimi meraka, uzmanlik alanina ve
ilgi alanmna gore farklilik gostermektedir. Ancak
geleneksel toplumlarda kadinlara kiyasla erkeklerin teknolojiden daha fazla anladiklari algisi yaygindir. Yine bu gorselde erkegin
elindeki telefonla mesgul olmasi teknoloji ile erkegin bagdastirildigini gostermektedir. Gosterilen: Ozgiirliik, Macera, Saglamlik,
Stati

Tiirtiniin “X” 6rnegi.
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HEAD & SHOULDERS
= Reklamda markanin {iriiniin tanitiminda profesyonel basketbolcu Cedi Osman’
/(:' Fe kullanmast hem reklamda kahraman erkek imgesinin kullanildigina igaret etmekte
rshoulders hem de konunun uzmani olarak reklamda erkek karakterin tercih edilmesiyle

erkegin ikna edici, sdziine giivenilir ve otoriter oldugu diisiincesi pekistirilmektedir.
KEPEGE KARSI Re_nkler.i_n. gunlik hayatlml%da 6r%er'n1i bir yer edinmesinin temel nedeni insan
DAHA iYiSi YOK* psikolojisinde yaratrpls oldugu etkidir. . '
et Agirlikli olarak mavi ve tonlari kullanilmigtir. Mavi huzurun ve sonsuzlugun rengi
olmasimin yani sira teknoloji ve yeniligin de rengidir. Toplumsal cinsiyet
baglaminda degerlendirdigimizde ise mavi, erkegin ve erkekligin rengidir. Head &
Shoulders sampuaninin “yeni” vurgusuyla iiriinin “erkeksi”ligine bu sekilde
dolayli olarak gonderme yapilmigtir. Toplumda erkek cofu zaman soziine
guvenilir, otorite sahibi ve konunun uzmani olarak resmedilmektedir.
Gorselde erkegin okuyucuya-aliciya doniik bakisi ve kendinden emin durusu
erkegin Ozgiivenine gonderme yapmakta ve bu Ozgiiven iriiniin faydasiyla
iligskilendirilmektedir. Ayn1 zamanda erkek, 6zgiivenli beden dili ile alic1 {izerinde
ikna giiciinii kullanmaktadir. Modern donem erkegi, kamusal alanda kisisel
bakimina 6zen gostermesiyle kadinlarin dikkatini ¢ekme egilimindedir. Erkeklerin
saclarinin temiz, kepeksiz ve havali durmasi kigisel bakimlarinin bir gostergesidir.
Erkekler agisindan saglarin bakimli ve temiz olmasi karsi cinsi etkileme agisindan
olduk¢a 6nemli addedilmektedir. Gorselde de erkegin saglarinin bakimli ve temiz olmasimndan duydugu memnuniyet goézlerinden
anlasilmaktadir. Gosterilen: Yakisiklilik, Saglik, Cekicilik, Ozgiiven, Haz

OMO AILESi REKLAMI

Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Televizyon Reklamlarinda
Geleneksel Kadin Tiplemesi

Anlatim:

Reklam fotografta goriinen kadinin ‘merhaba hanimlar’ demesiyle
baslar. Ardindan devam eder. ‘Omo ailesi her tiirlii yikama
programinda ve sicaklikta tiim ¢amasirlariiz i¢in istiin temizlik ve
beyazlik saglarken sizlere farkli koku secenekleri de sunar’. Soldaki
toz deterjanlar1 gostererek ‘toz deterjanlarimizin yani sira omo
sizlere yepyeni ultra konsantre sivi deterjan serisi de sunuyor. Omo
s1v1 deterjan ayn1 miktardaki toz deterjanlara gore

4 kat daha fazla ¢camasir yikamanizi saglar. Omo aktif ferahlatici parfiimii ile sizlere benzersiz beyazlik ve temizlik sunar. Omo aktif
fresh sizlere ¢igek esanslarinin birlesiminden olan essiz bir ferahlik saglar. Son olarak omo color ise renkli ¢amasirlariniza 6zel
olarak solmalarma engel olan formiilii ile giiclii bir temizlik elde etmenize yardimci olur’. der ve reklamu bitirir.

Reklamda iiriiniin tanitim1 gérevi yine bir kadin tarafindan verilmekle beraber daha reklamin ilk baginda ‘merhaba hanimlar’ demesi
cinsiyetci soylemin ilk isareti olarak karsimiza ¢ikiyor. Ayrica yapilan bu vurgu reklamin hedef kitlesinin cinsiyetini de ortaya




koymaktadir. Tanitim1 yapilan iiriinde banyoda gosterilen kadin, gerek kendi cinsine gerekse karsi cinsi olan erkeklere kendi yerini
ve durusunu gostermek cinsiyet esitsizligin toplumdaki yansimasini gézler oniine sermektedir. Ayrica reklamda dikkat edilmesi
gereken diger bir nokta ise {iriin tanittimin1 yapan kadinin bir ev kadini imaj1 verilerek gosterilmesi ve bu sayede erkek egemen
toplum yapisinin bir bakima onaylanmasidir. Goze ¢arpan diger bir cinsiyet¢i sdylem ise kadinin siirekli ‘camagirlariniz’ diyerek
kadinla camasir yikamay1 6zdeslestirmesidir. Diger yandan arka planda gayet temiz bir banyo, her seyin yerli yerinde oldugu
dolaplar da aslinda kadmin toplumsal rolleri baglaminda degerlendirilirse temizligin, diizenliligin ve titizligin sadece kadin isi
oldugunu vurgular niteliktedir.

ABC YUMUSATICI REKLAMI

Anlatim:

Reklam, kadmin elinde bir tabak pastayla
salona girmesi ve kanepeye oturmasiyla
baslar ve ardindan kadin sdyle der; ¢ Bizde
misafir ¢ok 6nemlidir. Pastasiydi, boregiydi
tim hanerler sergilenir. Misafir banyoya
giderken de arkasinda seslenilir, camim bak
orda havlu var sana c¢ikardim. Misafir
havlusudur o. Emek ¢oktur o havluda. Alinr,
dantel ¢ekilir, yumusaticinin en hasiyla
yikanir, sirf sunu duymak igin; kizzz bu
havlular1 nasil boyle yumusacik yaptin, mis
gibi parfim kokuyor hala. Ve soyle devam
eder. ‘Sizi bilmem ama hanimlar ben bu s6zii
stk sik duyuyorum. Ciinkii yumugatmanin
abc’sini biliyorum’. Ardindan dig ses ‘ABC Yumusatici, giinlerce mis gibi parfiim kokan yumusacik ¢camasirlar’. der ve reklam
biter.

Reklamda yine geleneksel kadin imgesi kullanilmistir. Elinde pastayla salona giren kadin havlularini hangi yumusatici kullanarak
yumusattigini vurgulamakta ve misafirlerden aldigi olumlu tepkilerden de olduk¢a memnun oldugunu dile getirmektedir. Reklamda
hem mutfak islerinin hem ¢amasir yikama iglerinin hem de diger ev islerinin kadinlarin isi oldugu izlenimi verilmekle beraber
kullanilan dis sesin yine erkek olmasi erkek egemen bir toplumun gostergesi seklindedir. Ayrica dis ses olarak erkegin kullanilmasi
tanitim1 yapilan {iriiniin erkek onayindan gectigini gostermekte, eger erkegin begenisinden gegtiyse giivenilir bir {irlindiir imaj1
verilmektedir. Bagka bir ifadeyle erkek egemen sdylemde kadinin iyi bir ev hanimi olmasi seklinde kullanilan dis ses kadini bu
sekilde onaylamaktadir.
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PERSIiL REKLAMI

P

¢ adetersjerrr

Anlatim:

Reklam Pmar Altug’un komsusu roliindeki bir kadinin
yine Pinar Altug’un kap1 zilini ¢almasi ve toz deterjanim
- bitti demesiyle baglar. Sonrasinda Pinar Altug ‘toz mu
bos ver tozu yeni Persil Jeli denesene’ der ve diger kadin
ise ‘zor lekeleri de ¢ikartyor mu’ der ardindan Pinar

- Altug cocugunun gomleginde lekeyi gOstererek
Persil | “bizimkinin ¢ikolata lekesi gibi mi’ demesiyle devam
. eder. Diger kadin ise ‘benim toz deterjanim bile
{_% - ¢ikaramaz bunu’ der. Pinar Altug ise ‘yeni Persil Jel
= U - RSO—=— - cikarir. Diger kadin ise eline aldig1 Persil Jeli gostererek
TIEEE FVarIITaLar i y | ‘bundan boyle sadece Persil Jel’ der. Son olarak Pnar
en dogru secirmt » Altug ise Persil: ‘biz titiz hanimlarin tercihi® demesiyle

- S———— reklam biter.

Reklamda, diger reklamlarda oldugu gibi yine kadinlar
kullamlmustir. Ciinkii iiriiniin hitap ettigi kesim olarak kadinlar gériilmektedir. Ozellikle reklamda toplumun hemen hemen her
kesimi tarafindan tanman bir kadinin kullanilmasi da tanitimi yapilan iiriiniin daha iyi pazarlanmasi amaci giitmektedir. Reklam
incelendigi zaman kadinin ‘toz deterjanim’ bitti demesi kadinla deterjan1 6zdeslestirmektedir. Bu soz, deterjan kullanmanin sadece
kadinlara 6zgii bir nitelik oldugunu belirtmekte ve her firsatta toplumsal cinsiyetten bahseden medyanin bu ve bunun gibi reklamlar
araciligla aslinda cinsiyet esitsizligine neden oldugu goriilmektedir. Reklamda goze ¢arpan diger bir unsur ise reklamin sonunda
kullanilan ‘Persil; biz titiz hanimlarm tercihi’ séziidiir. Temizligin, titizligin yine ayn1 sekilde kadina atfedilmesi kadina yUklenen;
temizlik yapma, camasir ve bulagik yikama gibi gérevlerin toplum tarafindan onaylanmasina neden olmaktadir.



